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1. ОБЩИЕ ПОЛОЖЕНИЯ

1.1. Всероссийский конкурс студенческих коммуникационных проектов «Синяя шишка» (далее — Конкурс) учрежден институтом социального инжиниринга СибГУ им. М.Ф. Решетнева. Суть Конкурса состоит в поощрении творческих способностей студентов коммуникационных направлений подготовки в соревновательной среде. Участникам конкурса предлагается решение реальных задач организаций и учреждений в современных политических, социальных и экономических условиях, сформулированных в виде заданий-кейсов. 

1.2. Общая тема Конкурса — инструментарий эффективных коммуникаций брендов, компаний и персон в начале XXI века.

1.3. К участию в Конкурсе приглашаются студенты, обучающиеся в бакалавриате и магистратуре направлений подготовки очной, очно-заочной и заочной форм обучения «Реклама и связи с общественностью», «Журналистика», «Менеджмент», «Маркетинг» и других коммуникационных направлений из вузов России, а также ближнего и дальнего зарубежья.

1.4. Начало Конкурса — 15.01.2025 г. Представление решений конкурса в оргкомитет — до 10.04.2025. Определение и публикация шорт-листа проектов — до 14.04.2025 г. Финал Конкурса с очными и/или онлайн-защитами будет проходить 21.04.2025 г.

1.5. Конкурс проходит на базе ФГБОУ ВО «Сибирский государственный университет науки и технологий имени академика М.Ф. Решетнева» в рамках Фестиваля «Неделя PR и рекламы на Енисее 2025» (Ярпиар).

1.6. Подача заявок участников и их проектов производится в сроки, утвержденные оргкомитетом Фестиваля, — до 21:00 (время московское) 10.04.2025 г. Заявки, пришедшие после указанного срока, не регистрируются.

1.7. Участвующие команды могут подать только по одному решению в каждую из номинаций конкурса.

1.8. Проекты, ранее поданные на другие конкурсы, не могут быть представлены на настоящий конкурс. В случае выявления дублированного представления проекта такой проект отклоняется и не рассматривается жюри конкурса.

1.9. Внутри зданий и на территории, прилегающей к ним, в которых и на которой проходит Конкурс, запрещено употребление пива, алкогольной и спиртосодержащей продукции, наркотических и психотропных веществ.

2. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ КОНКУРСА

2.1. Цель Конкурса — развитие профессиональной сферы коммуникаций, совершенствование инструментов продвижения, апробация актуальных креативных идей, демонстрация студенческих талантов для оценки профессиональным сообществом.

2.2. Задачи Конкурса:

- формирование гражданской позиции студентов-коммуникаторов;

- развитие творческого потенциала молодежи;

- создание условий для выявления компетенций будущих коммуникаторов через оценку проектных работ студентов практиками-работодателями;

- приближение знаний и умений студентов к потребностям сферы коммуникаций.

3. ПРОГРАММА И ПОРЯДОК ПРОВЕДЕНИЯ КОНКУРСА

3.1. Для проведения Конкурса формируется организационный комитет (далее – оргкомитет). В функции оргкомитета входят:

разработка программы проведения Конкурса;

приглашение экспертов и почетных гостей;

привлечение к организации Конкурса заинтересованных учреждений, организаций и физических лиц;

проведение информационно-коммуникационной кампании Конкурса;

определение призового фонда;

вручение призов победителям;

прочие вопросы, связанные с организацией и проведением Конкурса.

3.2. Программа Конкурса включает разработку коммуникационных проектов по следующим номинациям:

‑ коммуникации в промышленности, технологиях, информационно-коммуникационной сфере;

‑ коммуникации в культуре, науке, образовании, спорте;

‑ коммуникации социального плана и «свободный микрофон».

Авторы — студенческие команды — могут предлагать как реализованные или частично реализованные проекты, так и предполагаемые к реализации. 

Подведение итогов Конкурса и их оглашение проводится во время торжественной церемонии закрытия Фестиваля (25.04.2025 г.). 

Всем участникам Конкурса будут вручены сертификаты, победителям — дипломы.

3.3. Конкурс состоит из 2 этапов: заочного (представление описаний проектов и иных материалов к проектам) и финального (очная и/или онлайн-защита проектов).

Отборочный этап конкурса начинается 15.01.2025 г. и длится по 10.04.2025 г. включительно.

Финальный этап Конкурса проводится после подведения итогов отборочного этапа и состоится 21.04.2025 г. 

3.4. Критерии оценки проектов:

- качество проведенного исследования и точность в определении коммуникационной проблемы;

- точность в описании целевых аудиторий и ключевых сообщений;

- точность в отборе коммуникационных инструментов;

- обоснование концепции проекта;

- качество предлагаемых решений;

- понимание трудностей в решении проблемы и оценка способов минимизации рисков;

- качество критериев оценки эффективности;

- качество приложений к проекту (аудио- и визуальные материалы, публикации СМИ и социальных сетей и т.п.). 

3.5. Рекомендации к содержанию конкурсных работ.

Работы должны быть оригинальными, представлять собственные идеи и решения. Содержание проектов должно быть направлено на решение актуальных задач.

Задания могут быть выполнены в жанрах аналитической работы (исследования, анализ проблем и ситуаций, обзор литературы и аналогичных решений), описания уже реализованного опыта. Проекты могут быть ещё не осуществленными, но готовыми к реализации и ориентированными на реальную ситуацию, компанию, персону, продукт (разработку/открытие). 

4. ПОРЯДОК ОФОРМЛЕНИЯ ЗАЯВКИ

4.1. Заявка оформляется в соответствии с установленной формой (см. Приложение 1) и отправляется на адрес оргкомитета до указанного срока.

5. ЖЮРИ КОНКУРСА

5.1. Жюри Конкурса формируется оргкомитетом с привлечением специалистов в области связей с общественностью и рекламы, маркетинга, иных направлений социальных коммуникаций, преподавателей вузов.

5.2. Решение жюри Конкурса выносится по результатам голосования простым большинством голосов. В случае равенства голосов председатель имеет право решающего голоса. Решение жюри, оформленное протоколом, является окончательным.

6. ФИНАНСИРОВАНИЕ

7.1. Финансирование Конкурса осуществляется институтом социального инжиниринга ФГБОУ ВО «Сибирский государственный университет науки и технологий имени академика М.Ф. Решетнева» при поддержке партнеров.

Заведующий кафедрой

общественных связей






А.В. Михайлов

Приложение 1

к положению от ____________№_____

Порядок подачи заявок

на Всероссийский конкурс студенческих коммуникационных проектов «Синяя шишка»

Пришлите заявку в установленной форме по адресу annamaria_oc@mail.ru и 

bluebump@mail.ru



до 10.04.2025 г. включительно (до 21:00 МСК)

Форма заявки

на Всероссийский конкурс студенческих коммуникационных проектов «Синяя шишка»

	Название работы
	

	Фамилия, имя, отчество автора (авторов)
	

	Координаты для связи одного из авторов (адрес, телефон, E-mail).
	

	Фамилия, имя, отчество научного руководителя (руководителей)
	

	Координаты для связи научного руководителя (адрес, телефон, e-mail).
	

	Полное название учебного заведения
	

	Группа (учебное подразделение для университетов, институт или факультет))
	


Подтверждаю достоверность предоставленных мною сведений и выражаю согласие на обработку персональных данных Университетом Решетнёва.

_________________________________________________

Подпись участника / Фамилия Имя Отчество  


дата 

2

