
 МИНИСТЕРСТВО НАУКИ И ВЫСШЕГО ОБРАЗОВАНИЯ
РОССИЙСКОЙ ФЕДЕРАЦИИ
Сибирский государственный университет науки и технологий
имени академика М.Ф.Решетнева
PR и реклама: традиции и инновации
Всероссийская научно-практическая конференция
с международным участием
19 апреля 2022 года
ПРОГРАММА
Красноярск
Общий порядок заседаний
11:15 — 11:30 – Регистрация участников конференции
(аудитории Н412, Л406, Л416, Л403)
11.30 — 14.00 – Работа студенческих секций конференции (ауд. Н412, Л406, Л416, Л403)
РАБОТА СТУДЕНЧЕСКИХ ПЛОЩАДОК
11:30 – 14:00
Регламент: для докладов 5-7 минут, для вопросов — 2 мин.
Секция 1
PR-технологии сегодня: философия, практика, тренды
(корпус Л, 4 этаж, ауд. Л406)
Руководители секции — 
Меньшиков Петр Витальевич — кандидат исторических наук заведующий кафедрой медийной политики и связей с общественностью (МГИМО МИД РФ, г. Москва)
Михайлов Алексей Валерианович,
кандидат филологических доцент (СибГУ им. М.Ф. Решетнева,
г. Красноярск)
Гужова Ирина Викторовна — кандидат философских наук, доцент кафедры социальных коммуникаций  (НИ ТГУ)
Шарахина Лариса Валентиновна — кандидат филологических наук, доцент, заведующая кафедрой «Связи с общественностью» (СПбГЭТУ «ЛЭТИ»)
1. Ласкин Егор Олегович, студ. 3 курса Алтайского государственного университета
ПРОБЛЕМА НЕДОБРОСОВЕСТНОЙ КОНКУРЕНЦИИ: РОССИЙСКИЕ ПСЕВДОИНОСТРАННЫЕ БРЕНДЫ
Научный руководитель: Ковалева Алла Владимировна, доктор социологических наук, профессор
2. Старкова Юлия Андреевна, студ. 3 курса Удмуртского государственного университета
НОВЫЕ РЕАЛИИ РОССИЙСКОГО МЕДИАПРОСТРАНСТВА
Научный руководитель: Кирилл Сергеевич Кузнецов, ассистент кафедры истории, теории и практики социальных коммуникаций УдГУ, директор Медиацентра 
3. Бутакова Дарья Владимировна, студ. 4 курса Кыргызского национального университета им. Жусупа Баласагына (г. Бишкек, Республика Кыргызстан)
МЕЖДУНАРОДНЫЕ МЕРОПРИЯТИЯ КАК ЭЛЕМЕНТ МЕЖКУЛЬТУРНОЙ КОММУНИКАЦИИ
Научный руководитель: Эралиева Айнура Закирбековна, старший преподаватель КНУ им. Ж. Баласагына (г. Бишкек, Республика Кыргызстан)
4. Скворцова Софья Павловна, студ. 2 курса Национального исследовательского Томского государственного университета
ДИЗАЙН И КОПИРАЙТИНГ КОРПОРАТИВНЫХ МАТЕРИАЛОВ ДЛЯ ЭФФЕКТИВНОГО ОНБОРДИНГА: ПРИМЕРЫ ЛУЧШИХ ПРАКТИК
Научный руководитель: Гужова Ирина Викторовна, кандидат философских наук
5. Жихалова Ксения Алексеевна, Малышева Анна Сергеевна, студ. 3 курса Сибирского государственного университета науки и технологий им. М.Ф.Решетнева.
МОБИЛЬНОЕ ПРИЛОЖЕНИЕ "ГИД24" КАК ИНСТРУМЕНТ ТЕРРИТОРИАЛЬНОГО БРЕНДИНГА
Научный руководитель: Михайлов Алексей Валерианович, кандидат филологических наук, доцент, завкафедрой общественных связей СибГУ им.М.Ф.Решетнева
6. Куликова Полина Ивановна, студ. 2 курса Удмуртского государственного университета
ИСПОЛЬЗОВАНИЕ НОВЫХ МЕДИА ДЛЯ ПРОДВИЖЕНИЯ НАЦИОНАЛЬНОЙ КУЛЬТУРЫ
Научный руководитель: Кирилл Сергеевич Кузнецов, ассистент кафедры истории, теории и практики социальных коммуникаций УдГУ, директор Медиацентра 
7. Фёдорова Арина Аркадьевна, студ. 2 курса Северо-Восточного федерального университет им. М. К. Аммосова
ПРОЕКТ «FAM.ILY»
Научный руководитель: Малардырова Виктория Викторовна, кандидат педагогических наук, заведующий кафедрой рекламы и связей с общественностью, доцент
8. Продан Алина Юрьевна студ. 4 курса Алтайского государственного университета
ПРОБЛЕМА ОЦЕНКИ ЭФФЕКТИВНОСТИ ВИЗУАЛЬНЫХ КОММУНИКАЦИЙ
Научный руководитель: Ковалева Алла Владимировна, доктор социологических наук, профессор
9. Мамаева Юлия Андреевна, студ. 4 курса Красноярского государственного аграрного университета
ОСОБЕННОСТИ ПРОДВИЖЕНИЯ ПРОДУКЦИИ АПК С ИСПОЛЬЗОВАНИЕМ ИНТЕРНЕТ-ТЕХНОЛОГИЙ
Научный руководитель: Чепелева Кристина Викторовна, кандидат экономических наук., доцент кафедры логистики и маркетинга в АПК
10. Зыкова Ксения Анатольевна, студ.4 курса Национального исследовательского  Томского государственного университета 
ДИЗАЙН КАК ПРАКТИКА ПО СОЗДАНИЮ ВПЕЧАТЛЕНИЙ
Научный руководитель: Спичева Дина Ивановн,а кандидат философских наук, доцент кафедры социальных коммуникаций
11. Дубишина Карина Константиновна, Волосатова Мария Витальевна, Годжаева Айсу Интигам гызы студ. 2 курса Московского государственного института международных отношений МИД РФ
PR-СТРАТЕГИИ РОССИЙСКИХ БИЗНЕС-СТРУКТУР В НОВОЙ РЕАЛЬНОСТИ, СВЯЗАННОЙ С НАЧАЛОМ СПЕЦИАЛЬНОЙ ВОЕННОЙ ОПЕРАЦИИ В УКРАИНЕ.
Научный руководитель: Меньшиков Петр Витальевич, кандидат исторических наук, доцент, заведующий кафедрой медийной политики и связей с общественностью
12. Жуков Илья Вячеславович, студ. 4 курса  Сибирского государственного университета науки и технологий им. М.Ф. Решетнева
МЕТОДЫ И СПОСОБЫ ФОРМИРОВАНИЯ ИМИДЖА НА ПРИМЕРЕ ПОЛИТИЧЕСКОЙ ПАРТИИ
Научный руководитель: Лоцан Елена Ивановна, старший преподаватель кафедры общественных связей 
(корпус Н, 4 этаж, ауд. Н412)
Руководители подсекции — 
Ковалева Алла Владимировна, доктор социологических наук, профессор, заведующий кафедрой связей с общественностью и рекламы (АлтГУ, г. Барнаул)
Чижова Елена Александровна, кандидат социологических наук, доцент (СибГУ им. М.Ф. Решетнева, г. Красноярск)
Байкова Ирина Александровна — кандидат политических наук, доцент, заведующая кафедрой медиакоммуникационных технологий Санкт-Петербургского государственного института кино и телевидения
Глаголева Анна Васильевна — кандидат филологических наук, доцент кафедры рекламы и бизнес-коммуникаций Российского университета дружбы народов
1. Шафикова Валерия Александровна, студ. 2 курса Алтайского государственного университета
КУЛЬТУРА ОТМЕНЫ В БРЕНДИНГЕ (НА ПРИМЕРЕ ИССЛЕДОВАНИЯ МОЛОДЕЖНОЙ АУДИТОРИИ)
Научный руководитель: Комиссарова Людмила Михайловна, кандидат филологических наук, доцент 
2. Чирков Владислав Тимурович, студ. 4 курса Сибирского государственного университета науки и технологий им. М.Ф. Решетнева
ПОИСКОВАЯ ОПТИМИЗАЦИЯ КАК МЕТОД КОММУНИКАЦИИ В УСЛОВИЯХ ОГРАНИЧЕНИЙ
Научный руководитель: Максимов Андрей Александрович, доцент кафедры общественных связей
3. Решетникова Алина Станиславовна, студ. 3 курса Российского университета дружбы народов
ПОТЕНЦИАЛ И ПЕРСПЕКТИВЫ NFT-ТОКЕНОВ В КОММУНИКАЦИОННОЙ ИНДУСТРИИ
4. Конева Анна Евгеньевна, Белоусов Данила Витальевич, студ. 3 курса Новосибирского государственного технического университета
ПРИМЕНЕНИЕ ТЕХНОЛОГИЙ PR В УСЛОВИЯХ  “НОВОЙ НОРМАЛЬНОСТИ”
Научный руководитель: Захарова Александра Владимировна, старший  преподаватель кафедры социологии и массовых коммуникаций
5. Письменова Дарья Павловна, студ. 4 курса Красноярского государственного аграрного университета
СОВРЕМЕННЫЕ ТРЕНДЫ ПОТРЕБЛЕНИЯ НА РЫНКЕ ПРОДОВОЛЬСТВИЯ 
Научный руководитель: Чепелева Кристина Викторовна, кандидат экономических наук, доцент кафедры логистики и маркетинга в АПК
6. Князева Анна Александровна, студ. 3 курса Национального исследовательского Томского государственного университета
СОЦИАЛЬНО-ПОЛИТИЧЕСКАЯ ПОЗИЦИЯ БРЕНДА КАК PR-ИНСТРУМЕНТ: АНАЛИЗ РОССИЙСКИХ И ЗАРУБЕЖНЫХ КЕЙСОВ
Научный руководитель: Гужова Ирина Викторовна, кандидат философских наук
7. Попова Елизавета Юрьевна, студ. 4 курса Сибирского государственного университета науки и технологий им. М.Ф. Решетнева.
ГЕЙМИФИКАЦИЯ КАК СПОСОБ ПРОДВИЖЕНИЯ КОМПАНИЙ И ПРОЕКТОВ ПОСРЕДСТВОМ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОГО КОНТЕНТА
Научный руководитель: Тарасенко Татьяна Васильевна, кандидат филологических наук, доцент кафедры общественных связей СибГУ
8. Гацелюк Сергей Павлович, студ. 3 курса Алтайского государственного университета
КОММУНИКАЦИОННЫЕ РЕШЕНИЯ ДЛЯ МАЛОГО БИЗНЕСА. ДИЗАЙН И КОПИРАЙТИНГ КОРПОРАТИВНЫХ МАТЕРИАЛОВ ДЛЯ ЭФФЕКТИВНОГО ОНБОРДИНГА: ПРИМЕРЫ ЛУЧШИХ ПРАКТИК В УСЛОВИЯХ ОГРАНИЧЕНИЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ В СОЦИАЛЬНЫХ СЕТЯХ (НА ПРИМЕРЕ МАГАЗИНА MANGOTOMATO, Г. БАРНАУЛ)
Научный руководитель: Ковалева Алла Владимировна, доктор социологических наук, профессор
9. Тепляков Роман Дмитриевич, студ.4 курса Красноярского государственного аграрного университета
ПРОДВИЖЕНИЕ МЕДА НА ЗАРУБЕЖНЫЕ РЫНКИ
Научный руководитель: Чепелева Кристина Викторовна, кандидат экономических наук., доцент кафедры логистики и маркетинга в АПК
10. Сибякин Тимофей Павлович, студ. 4 курса Сибирского государственного университета науки и технологий им. М.Ф. Решетнева
СОЦИАЛЬНЫЕ СЕТИ КАК ПЛОЩАДКА ДЛЯ СОЗДАНИЯ СТАРТАПА
Научный руководитель: Стрельникова Светлана Вячеславовна, доцент кафедры рекламы и культурологии
11. Альвили Вера Валидовна, студ. 3 курса Северо-Восточного федерального университета имени М.К. Аммосова
ВОРКШОП: КАК ОРГАНИЗОВАТЬ ИВЕНТ ОНЛАЙН
Научный руководитель: Малардырова Виктория Викторовна, кандидат педагогических наук, заведующий кафедрой рекламы и связей с общественностью, доцент
12. Козлова Ольга Артёмовна, Соломатова Алина Александровна, студ. 3 курса Сибирского государственного университета науки и технологий им. М.Ф.Решетнева.
ТИК-ТОК КАК ИНСТРУМЕНТ КОММУНИКАЦИИ ПОДРОСТКОВ
Научный руководитель: Тарасенко Татьяна Васильевна, кандидат филологических наук, доцент
13. Иштуганова Алина Алексеевна, студ. 3 курса Национального исследовательского Томского государственного университета
КАК ФОРМИРУЮТСЯ КРЕАТИВНЫЕ ИНДУСТРИИ: ОБЗОР ЛУЧШИХ КЛАСТЕРНЫХ ПРАКТИК В ГОРОДАХ СИБИРИ
Научный руководитель: Гужова Ирина Викторовна, кандидат философских наук
Секция 2
ТЕНДЕНЦИИ И ТРАДИЦИИ В РЕКЛАМНЫХ ТЕХНОЛОГИЯХ
(корпус Л, 4 этаж, Л403)
Руководители секции — Городищева Анна Николаевна, доктор культурологии, профессор (СибГУ им. М.Ф. Решетнева, г. Красноярск)
Стрельникова Светлана Вячеславовна, доцент (СибГУ им. М.Ф. Решетнева, г. Красноярск)
Подкаменная Елизавета Васильевна, доцент, кандидат педагогических наук (ИГУ, г. Иркутск)
1. Еленкова Анастасия Евгеньевна, Мурашова Анастасия Александровна, Оводнева Ксения Евгеньевна, Савлук Анна Евгеньевна, студ. 2 курса Санкт-Петербургского государственного института кино и телевидения 
ОСОБЕННОСТИ КОММУНИКАЦИИ СОВРЕМЕННОЙ МОЛОДЕЖИ: КАКИМ ИНФОРМАЦИОННЫМ ИСТОЧНИКАМ ДОВЕРЯЕТ НОВОЕ ПОКОЛЕНИЕ
Научный руководитель: Байкова Ирина Александровна И.о. зав. кафедры медиакоммуникационных технологий, кандидат политических наук 
2. Шевченко Екатерина Дмитриевна, студ. 2 курса Хакасского государственного университета им. Н.Ф. Катанова
ТРАНСФОРМАЦИЯ ГАЗЕТНОЙ РЕКЛАМЫ В КОНЦЕ ХIХ – НАЧАЛЕ ХХ В. (НА ПРИМЕРЕ ПРЕССЫ ЕНИСЕЙСКОЙ ГУБЕРНИИ)
Научный руководитель: Костякова Юлия Борисовна, доцент, кандидат исторических наук 
3. Титова Елизавета Михайловна, студ. 3 курса  Алтайского государственного университета 
АРХЕТИПЫ В РЕКЛАМЕ КАК ФОРМУЛА УСПЕХА
4. Тунгускова Юлия Владимировна, студ. 3 курса Удмуртского государственного университета
ТЕХНОЛОГИЯ MOTION DESIGN КАК ИНСТРУМЕНТ СОЗДАНИЯ КРЕАТИВНЫХ РЕКЛАМНЫХ РОЛИКОВ
Научный руководитель: Кирилл Сергеевич Кузнецов, ассистент кафедры истории, теории и практики социальных коммуникаций УдГУ, директор Медиацентра
5. Васильева Карина Павловна, Малардырова Виктория Викторовна, студ. 3 курса Северо-Восточного федерального университета им. М. К. Аммосова 
РОЛЬ ЦВЕТА В РЕКЛАМЕ ЯКУТСКИХ ПРОДУКТОВ
Научный руководитель: Малардырова Виктория Викторовна, заведующий кафедрой, кандидат педагогических наук 
6. Горбунов Роман Сергеевич, студ. 3 курса Сибирского государственного университета науки и технологий им. М.Ф. Решетнева
ПРОБЛЕМА КРЕАТИВА В СОВРЕМЕННОЙ РЕКЛАМЕ
7. Олесова Айына Романовна, студ. 2 курса Северо-Восточного федерального университета им. М. К. Аммосова 
ЗУМЕРЫ И МЕДИАРЕКЛАМА
Научный руководитель: Малардырова Виктория Викторовна, заведующий кафедрой, кандидат педагогических наук 
8. Еленкова Анастасия Евгеньевна, Оводнева Ксения Евгеньевна, Мурашова Анастасия Александровна, Савлук Анна Евгеньевна, студ. 2 курса Санкт-Петербургского института кино и телевидения 
АУДИТОРНЫЙ ФАКТОР В ВОСПРИЯТИИ ТЕХНОЛОГИЙ ИНТЕРАКТИВНОСТИ В РЕКЛАМЕ
Научный руководитель: Байкова Ирина Александровна И.о. зав. кафедры медиакоммуникационных технологий, кандидат политических наук 
9. Рипсиме Саакови, Полянина Полина Петровна, Сазонов Антон Владимирович   студ. 3 курса Российского университета дружбы народов
PRODUCT PLACEMENT В РОССИЙСКОЙ И ЗАРУБЕЖНОЙ МУЛЬТИПЛИКАЦИИ
Научный руководитель: Лаврентьева Мария Юрьевна, Кандидат филологических наук, ассистент кафедры массовых коммуникаций РУДН 
10. Овечкина Елизавета Александровна, студ. 4 курса Новосибирского государственного педагогического университета
КАК ПРОДВИНУТЬ ТЕАТРАЛЬНУЮ КОММЕРЧЕСКУЮ СТУДИЮ В УСЛОВИЯХ МЕГАПОЛИСА?
Научный руководитель: Александр Овечкин 
11. Домрачев Александр Владиславович, студ. 4 курса Сибирского государственного университета науки и технологий им. М.Ф. Решетнева.
ВЕЧНЫЙ КРИЗИС: ОСОБЕННОСТИ ПРОДВИЖЕНИЯ ЭЛЕКТРОННЫХ КУРИТЕЛЬНЫХ УСТРОЙСТВ
Научный руководитель: Лоцан Елена Ивановна Старший преподаватель
Секция 3
СМИ И ОБЩЕСТВО: ТРАДИЦИИ И ИННОВАЦИИ
(корпус Л, 4 этаж, Л416)
Руководители секции — Тарасенко Татьяна Васильевна, кандидат филологических наук, доцент кафедры общественных связей (СибГУ им. М.Ф. Решетнева, г. Красноярск)
Лаврентьева Мария Юрьевна, кандидат филологических наук, ассистент кафедры массовых коммуникаций (РУДН г. Москва)

Дзигуа Дмитрий Валтерович — кандидат педагогических наук, доцент института естествознания и спортивных технологий  (МГПУ, г. Москва)
1. Зиновик Даниил Алексеевич, студ. 4 курса Национального исследовательского Томского государственного университета.
ВЫНУЖДЕННАЯ МУЛЬТИЦИФРОВИЗАЦИЯ ЛИЧНОСТИ: ПРИЧИНЫ И ПОСЛЕДСТВИЯ
Научный руководитель: Гужова Ирина Викторовна, Кандидат философских наук, доцент кафедры социальных коммуникаций ФП НИ ТГУ  
2. Топоева Диана Александровна, студ. 3 курса Хакасского государственного университета им. Н.Ф Катанова.
СПЕЦИФИКА ТЕМ И ЖАНРОВ ПУБЛИЦИСТИЧЕСКИХ МАТЕРИАЛОВ РЕГИОНАЛЬНОЙ ГАЗЕТЫ «Хакасия»
Научный руководитель: Пекарская Ирина Владимировна,  доктор филологических наук 
3. Токмакова Ульяна Антоновна, студ. 3 курса Удмуртского государственного университета.
ФАЛЬСИФИКАЦИЯ В СМИ КАК ИНСТРУМЕНТ ПРОПАГАНДЫ
Научный руководитель: Кирилл Сергеевич Кузнецов, ассистент кафедры истории, теории и практики социальных коммуникаций УдГУ, директор Медиацентра
4. Воронина Кристина Михайловна, студ. 3 курса Хакасского государственного университета им. Н.Ф Катанова.
ГРАЖДАНСКАЯ ЖУРНАЛИСТИКА: К ОПРЕДЕЛЕНИЮ ПОНЯТИЯ
Научный руководитель: Костякова Юлия Борисовна,  кандидат исторических наук, доцент
5. Новиков Сергей Дмитриевич, студ. 1 курса Сибирского государственного университета науки и технологий им. акад. М.Ф Решетнёва.
ВОЕННАЯ ЖУРНАЛИСТИКА: ИСТОРИЯ, СПЕЦИФИКА И ЭТИКА
Научный руководитель: Тарасенко Татьяна Васильевна, кандидат филологических наук, доцент кафедры общественных связей СибГУ
6. Шкиркова Дарья Алексеева, студ. 1 курса Сибирского государственного университета науки и технологий им. акад. М.Ф Решетнёва.
НЕЗАВИСИМЫЕ СМИ И ИХ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ В ПЕРИОД ГЕОПОЛИТИЧЕСКОЙ НЕСТАБИЛЬНОСТИ
7. Харьянова Диана Владимировна, студ. 1 курса Сибирского государственного университета науки и технологий им. акад. М.Ф Решетнёва.
ПРОИСШЕСТВИЯ И ИХ ОСВЕЩЕНИЕ ФЕДЕРАЛЬНЫМ ИЗДАНИЕМ «АРГУМЕНТЫ И ФАКТЫ» И РЕГИОНАЛЬНЫМ ИЗДАНИЕМ «АРГУМЕНТЫ И ФАКТЫ НА ЕНИСЕЕ»
Научный руководитель: Тарасенко Татьяна Васильевна, кандидат филологических наук, доцент кафедры общественных связей СибГУ
8. Агапов Егор Николаевич, Филиппова Екатерина Дмитриевна,  студ. 3 курса Новосибирского государственного технического университета.
ЭФФЕКТ ПОВЕСТКИ ДНЯ В СРЕДСТВАХ МАССОВОЙ ИНФОРМАЦИИ
Научный руководитель: Захарова Александра Владимировна, заместитель декана 
9. Корнилова Валерия Антоновна, студ. 1 курса Сибирского государственного университета науки и технологий им. акад. М.Ф Решетнёва.
НОВОСТИ О НАУКЕ И ИХ СПЕЦИФИКА НА ПРИМЕРЕ ТЕЛЕКАНАЛА «НАУКА» И В ЖУРНАЛЕ «В МИРЕ НАУКИ»
Научный руководитель: Тарасенко Татьяна Васильевна, кандидат филологических наук, доцент кафедры общественных связей СибГУ
10. Бражников Вячеслав Витальевич,Залипаев Данила Витальевич, студ. 3 курса Сибирского государственного университета науки и технологий им. акад. М.Ф Решетнёва.
МАССОВАЯ КОММУНИКАЦИЯ И ЕЕ ОБРАЗ В БУДУЩЕМ В ПРОИЗВЕДЕНИЯХ АНГЛИЙСКИХ ПИСАТЕЛЕЙ СЕРЕДИНЫ XX ВЕКА
Научный руководитель: Тарасенко Татьяна Васильевна, кандидат филологических наук, доцент кафедры общественных связей СибГУ
11. Ластовская Елизавета Юрьевна, Кислова Алла Сергеевна,  студ. 3 курса Сибирского государственного университета науки и технологий им. акад. М.Ф Решетнёва.
ВИЗУАЛЬНАЯ КОММУНИКАЦИЯ КАК СПОСОБ ПРОДВИЖЕНИЯ МУЗЫКАНТА КАК ЛИЧНОГО БРЕНДА 
Научный руководитель: Тарасенко Татьяна Васильевна, кандидат филологических наук, доцент кафедры общественных связей СибГУ
12. Тё Алина Сергеевна, Зимовская Ксения Андреевна,Ким Ми Ран,  студ. 3 курса Российского университета дружбы народов.
ОБЛОЖКА ЖУРНАЛА КАК ОБРАЗЕЦ МУЛЬТИМОДАЛЬНОГО ТЕКСТА НА ПРИМЕРЕ ИЗДАНИЯ “TIME”
Научный руководитель: Осиповская Елизавета Андреевна, Кандидат филологических наук, доцент кафедры массовых коммуникаций РУДН 
13. Антонов Валерий Борисович, Малардырова Виктория Викторовна студ. 3 курса Северо-Восточного федерального университета им. М.К Аммосова.
ГОСУДАРСТВЕННЫЕ СМИ: НОВЫЕ ПЛАТФОРМЫ ДЛЯ КОММУНИКАЦИЙ
Научный руководитель: Малардырова Виктория Викторовна, заведующая кафедрой РиСО СВФУ, кандидат педагогических наук, доцент  
14. Овценова Юлия Олеговна, студ. 1 курса Сибирского государственного университета науки и технологий им. акад. М.Ф Решетнёва.
НОВОСТИ ФУТБОЛА НА ТЕЛЕКАНАЛЕ МАТЧ ТВ
Научный руководитель: Тарасенко Татьяна Васильевна, кандидат филологических наук, доцент кафедры общественных связей 
15. Петраков Михаил Сергеевич, студ. 2 курса Национального исследовательского Томского государственного университета.
СПОСОБЫ СОХРАНЕНИЯ АУДИТОРИИ СТРАНИЦ БЛОГОВ В УСЛОВИЯХ БЛОКИРОВКИ СОЦИАЛЬНЫХ МЕДИА НА ПРИМЕРЕ СТУДЕНЧЕСКИХ МЕДИА 
Научный руководитель: Гужова Ирина Викторовна,  еандидат философских наук, доцент КСК ФП ТГУ 
16. Грищенко Елизавета Сергеевна, студ. 3 курса Сибирского государственного университета науки и технологий им. акад. М.Ф Решетнёва.
TELEGRAM КАК НОВАЯ КОММУНИКАТИВНАЯ ПРАКТИКА
Научный руководитель: Тарасенко Татьяна Васильевна, кандидат филологических наук, доцент кафедры общественных связей 
17. Морозов Артём Константинович, студ. 3 курса Сибирского государственного университета науки и технологий им. акад. М.Ф Решетнёва.
ОСОБЕННОСТИ КОММУНИКАЦИИ РОССИЙСКОГО СПОРТА НА ПРИМЕРЕ ЭТАПА ГРАН-ПРИ ФОРМУЛЫ 1 
Научный руководитель: Тарасенко Татьяна Васильевна, кандидат филологических наук, доцент кафедры общественных связей 
18. Овечкин Александр Вячеславович, студ. 4 курса Новосибирского государственного педагогического университета
ПРОБЛЕМАТИКА ПОТРЕБИТЕЛЬСКОЙ КУЛЬТУРЫ В КОНТЕКСТЕ РЕАЛИЗАЦИИ СПЕЦИФИЧЕСКОГО ТОВАРА, ОТНОСЯЩЕГОСЯ К СУБКУЛЬТУРАМ
19. Смагин Илья Александрович, студ. 4 курса Сибирского государственного университета науки и технологий им. акад. М.Ф Решетнёва.
МАССОВАЯ КОММУНИКАЦИЯ И ЕЕ ОБРАЗ В БУДУЩЕМ В ПРОИЗВЕДЕНИЯХ АНГЛИЙСКИХ ПИСАТЕЛЕЙ СЕРЕДИНЫ XX ВЕКА. 
Научный руководитель: Тарасенко Татьяна Васильевна, кандидат филологических наук, доцент кафедры общественных связей СибГУ
