Государственная корпорация по атомной энергии Росатом

Национальная премия в области развития общественных связей «Серебряный Лучник» 

Номинация «Культурно просветительские проекты»

	Название проекта
	Художественный многосерийный фильм «Бомба» 

	Автор и/или авторский коллектив
	Госкорпорация «Росатом»

Телеканал «Россия-1»

Студия «Мармот-фильм» (Генеральный продюсер: Валерий Тодоровский)

	Клиент / Заказчик проекта
	Госкорпорация «Росатом»

	Сроки осуществления проекта
	Апрель 2019 – ноябрь 2020 

	Проблематика
	Атомная энергетика – отрасль, в наибольшей степени зависящая от общественного мнения.  
Российский атомный энергетический комплекс уже переживал в своей истории десятилетний период «подвешенного состояния» - с 1989 по 1999 г.г., когда были заморожены все сооружавшиеся новые атомные энергоблоки, а так же приостановлены все планы по развитию атомной энергетики страны. Причина понятна – резкое отрицание энергии атома общественным мнением после аварии на Чернобыльской АЭС, вылившееся в референдумы об остановке действующих и строящихся АЭС и протестные митинги. Жертвами той паузы стали более 10 сооружаемых атомных энергоблоков, по причине отсутствия заказов был серьезно разрушен атомный энерго-машиностроительный комплекс, заморозились научные разработки. 
Возобновление развития атомной энергетики стало возможным только после проведения самой серьезной работы с общественным мнением и выработки общественного консенсуса.

Опыт работы показывает, что ключевой проблемой работы с общественным сознанием является образ атомной энергетики, сформированный не только аварией на Чернобыльской АЭС, но и боязнью ядерной войны (о чем подробно рассказывалось на уроках  НВП и ОБЖ в советской школе). Более того, эти «антиядерные культурные коды», эксплуатирующие радиофобию, активно воспроизводятся современной индустрией развлечений в виде фильмов, книг, компьютерных игр и пр. Сериалы «Чернобыль» (НВО), «Чернобыль  - зона отчуждения», книги «Метро 2035», компьютерные игры вселенной «STALKER» и др. постоянно воспроизводят известные мифы об атомной энергетике. 
При всем при этом полностью отсутствуют популярные культурные продукты, демонстрирующие истинное лицо атомной индустрии (в первую очередь из-за достаточно сложной самой технологии, которая пугает авторов и не так интересна, как, например, радиационные мутанты). Единственный пример по-настоящему принятый и критиками и зрителем - фильм «9 дней одного года», выпущенный аж в 1962 году.  

	Целевые аудитории
	Массовый отечественный зритель  (возрастная аудитория 35+)   

	Цели и задачи
	Основные цели:

В год 75-летия атомной промышленности России создание положительного образа сотрудника атомной индустрии в массовом сознании, героизация основателей советского атомного проекта 
Основные задачи: 

· Создание популярного медиа-продукта с максимальным зрительским охватом
· Показать истинное историческое значение создания советской атомной бомбы, которая стала не только фактором сдерживания против агрессии западного мира, но и «родителем» мирной атомной энергетики. 

· Популяризация «атомной науки», как сферы применения для молодой талантливой молодежи (повышение привлекательности атомной отрасли для студентов). 



	Коммуникационная стратегия
	1. Создание дорогого многосерийного фильма для наиболее популярного российского телеканала. 

2. Была привлечена одна из самых сильных команд под руководством Валерия Тодоровского для обеспечения гарантированного успеха. 

3.  Стояла задача сьемки «многоразового», не устаревающего продукта, который бы полюбился зрителям и претендовал бы на многократный повторный прокат 

	Тактика, креативные решения
	1. В качестве сюжета взят один из самых громких и одновременно секретных периодов становления атомной промышленности – проект создания первой атомной бомбы. Участниками проект были такие харизматичные и известные личности как Игорь Курчатов и Юлий Харитон. 
2. Перед создателями фильма стояла задача простым языком донести до зрителя сложные процессы и физические явления из области ядерной физики. Тем самым фильм перешел в разряд «интеллектуального кино» и жанра «научпоп». 

3. Серьезные вложения были сделаны как в масштабные декорации, имитирующие материальную базу (первые реакторы, Семипалатинский полигон и пр.), так и в воссоздание духа послевоенной эпохи, традиционно тепло воспринимаемой зрителями (сериал «Ликвидация» тому пример).   

	Практические действия
	Подготовка к съемкам заняла больше года. Съемочная группа проделала колоссальную работу: было изучено огромное количество специальной литературы и архивных материалов. Во время подготовки шли постоянные консультации со специалистами по атомной энергии встречи с очевидцами. 

В фильм вошли воспоминания реальных участников атомного проекта. Художникам предстояло построить декорации реакторного зала. В реальности это гигантское сооружение высотой с девятиэтажный дом 
Создателям фильма в сопровождении специальных служб удалось побывать на настоящем реакторе, изучить ключевые детали и после, уже в Москве, создать декорацию, максимально похожую на оригинал. Сама атомная бомба создавалась по макету РДС-1 – первой советской атомной бомбы. Познакомиться с макетом съемочная группа проекта «Бомба» смогла в специальном закрытом музее в городе Сарове. 
В Москве съемочная группа работала в Институте физических проблем имени П. Л. Капицы Российской Академии Наук. Вместе с главными героями зрители окажутся в Лаборатории №2 Курчатовского института, заглянут в кабинеты выдающихся ученых – Юлия Харитона и Игоря Курчатова, перенесутся в мастерские и лаборатории, а также станут свидетелями решающих испытаний на Семипалатинском полигоне.
На хуторе Недвиговка вблизи Ростова-на-Дону был возведено здание Семипалатинского полигона. Сам полигон, одну из крупнейших ядерных испытательных площадок в Советском Союзе, снимали в степях под Таганрогом. Роль закрытого города Сарова под Нижним Новгородом исполнило Крутицкое подворье в Москве. А вот дорогу на Лос-Аламос в штате Нью-Мексико, где находилась американская секретная лаборатория, «нашли» в Домодедовском карьере.

В эфире телеканала «Россия 1» фильм вышел в прокат с 9 по 12 ноября. Каждый день транслировалось по 2 серии.  

	Результат / Эффективность проекта
	Совокупный охват аудитории составил  более 30 миллионов человек. 
Многосерийный фильм «Бомба» вошёл в тройку самых популярных сериалов, показанных в эфире телеканала «Россия 1» в 2020 году. 
Рейтинг зрительских симпатий
Кинопоиск 7,2 из 10

MyShows.me 4,1 из 5. 


*Заявка проекта используется как материал для Олимпиады по рекламе и связям с общественностью с разрешения Исполнительной дирекции Национальной премии в области развития связей с общественностью «Серебряный Лучник».

**Орфография и пунктуация оригинала заявки проекта сохранена.

