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Примерные критерии для анализа коммуникационных проектов 
Для анализа предлагается описание проекта «Digital-платформа для развития талантов “Поколение М”», который был выдвинут на Национальную премию в области развития общественных связей «Серебряный Лучник» за 2019 год и рассматривался в шорт-листе номинации «Маркетинговые коммуникации» (а также в других) 20-21 февраля 2020 года.
Предлагаем описать, насколько и как применимы к рассматриваемому проекту классические критерии оценки качества реализованного и описанного в материале проекта.

Просим не ограничиваться краткими замечаниями, а развернуто описать вашу аргументацию, почему вы считаете именно так.

1. Что вы думаете про критерий «социальная значимость проекта» в данном случае? Просим пояснить подробно.
2. Как вы оцените проект по критерию «актуальность целей и задач проекта»?
3. Можно ли считать предложенные в проекте ссылки на исследования адекватными содержанию проекта? (критерий «качество исследования, опора на исследовательские методики, применение приемов анализа (аналитическая проработка проекта)»).
4. Что вы скажете о «встроенности» данного проекта компании в другие ее проекты (критерий «стратегичность проекта»)?
5. Оцените проект по критерию «креативность, оригинальность проекта».
6. Опишите, насколько убедительно выглядит проект по критерию «вовлеченность целевых аудиторий в цели проекта».
7. Укажите, насколько адекватно прописан проект по критерию «эффективность, оценка бюджета проекта (анализ соответствия результатов поставленным задачам, масштабам, наличие изменений в целевых аудиториях)».
8. Предложите со своей точки зрения инструменты оценки коммуникационного проекта, которые можно было бы применить для оценки в данном случае
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