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Программа
Всероссийской научно-практической конференции 
с международным участием
«PR и реклама: традиции и инновации»
27-28 марта 2018 года
27 марта
(СибГУ, корпус Н, четвертый этаж, ауд. Н412)
09.00 — 09.15 – Регистрация участников конференции.
09.15 — 12.00 - Работа студенческих секций научно-практической конференции.
28 марта
Пленарное заседание
(корпус А, второй этаж, ауд. А211, конференц-зал)
Модераторы –
Михайлов Алексей Валерианович, заведующий кафедрой общественных связей (СибГУ им. М. Ф. Решетнева)
Фёдорова Наталья Владимировна, доцент кафедры социально-культурной и библиотечной деятельности (Новосибирский государственный педагогический университет)
Научные доклады. 
Обзор заседаний студенческих секций руководителями секций.
Регламент: для докладов 20 минут, для вопросов — 10 мин., для обзора — 5 мин.
10.00 – 10.30 Минаева Людмила Владимировна, д. филол. н., заведующая кафедрой международной коммуникации факультета мировой политики, заслуженный профессор МГУ, Почетный президент ассоциации преподавателей по связям с общественностью России (МГУ им. М. В. Ломоносова). Предвыборные теледебаты: в кадре и за кадром.
10.30 – 11.00 Федорова Наталья Владимировна, к. педаг. н., доцент кафедры социально-культурной и библиотечной деятельности (Новосибирский государственный педагогический университет). Организация интеллектуальных игр со студентами.
11.00 – 11.30 Рассохина Ирина Юрьевна, к. социол. н., доцент кафедры социальной психологии и психосоциальных технологий (Кемеровский государственный университет). Когнитивные ошибки как приемы эффективной коммуникации.
11.30 –11.50 Распопов Эдуард Владимирович, директор Красноярского информационного центра по атомной энергии.
Экологическая политика Росатома в Красноярском крае как составная часть комплекса инструментов формирования имиджа госкорпорации.
11.50 – 12.10 Обзор заседаний студенческих секций руководителями секций.
27 марта
09.15 – 12.00
РАБОТА СТУДЕНЧЕСКИХ
КОММУНИКАЦИОННЫХ ПЛОЩАДОК
Регламент: для докладов 5-7 минут, для вопросов — 2 мин.
Секция 1
ТЕХНОЛОГИИ СВЯЗЕЙ С ОБЩЕСТВЕННОСТЬЮ
(корпус Н, четвертый этаж, ауд. Н412)
Руководители секции — 
Иоффе Александр Альбертович, Фонд общественного развития, руководитель департамента стратегических коммуникаций
Попов Иван Сергеевич, доцент кафедры общественных связей (СибГУ им. М.Ф. Решетнева)
Корнилова Виктория Викторовна,  к. педаг. н., доцент кафедры связей с общественностью (СВФУ, г. Якутск)
Кузнецова Евгения Алексеевна, кандидат филологических наук, доцент кафедры рекламы и бизнеса (РУДН, г. Москва)
Секретари секции — 
Бутерус Алина, студ. 4 курса (СибГУ им. М.Ф. Решетнева)
Бакшеев Данила Алексеевич, студ. 4 курса (БГУ, г. Улан-Удэ)
Герасимова Наталья Витальевна,  студ. 4 курса (НИ ТГУ, г. Томск).
1. Белянин Антон Васильевич, студ. 1 курса Алтайского государственного университета. Научный руководитель — Ковалева А. В., д. социол. н., профессор, заведующая кафедрой связей с общественностью и рекламы АлтГУ.
Модель антикризисных связей с общественностью компании в сфере теплоснабжения (СГК, г.Красноярск).
2. Базан Кристина Евгеньевна, студ. 4 курса Сибирского государственного университета науки и технологий им. акад. М.Ф. Решетнева. Научный руководитель — Михайлова Т. В., к. филол. н., доц., кафедры общественных связей СибГУ.
День рождения благотворительного фонда — это повод для счастья (к проблеме специфики работы специалиста по связям с общественностью в некоммерческой организации).
3. Бакшеев Данила Алексеевич, студ. 4 курса Бурятского государственного университета. Научный руководитель — Перевалова Я. И., преп. кафедры журналистики и рекламы БГУ. 
Корпоративная социальная ответственность как PR-инструмент (на примере медиахолдинга «BMG»).
4. Берендяев Денис Александрович, студ. 3 курса Национального исследовательского Томского государственного университета. Научный руководитель — Бычкова М. Н., старший преподаватель кафедры социальных коммуникаций НИ ТГУ.
Применение игровых технологий в маркетинговой коммуникации.
5. Бочкарев Денис Александрович, студ. 4 курса Сибирского государственного университета науки и технологий им. акад. М.Ф. Решетнева. Научный руководитель — Иоффе А. А., доц. кафедры общественных связей СибГУ.
Начальная стратегия брендинга малого бизнеса.
6. Воробьёва Ирина Эдуардовна, студ. 3 курса Алтайского государственного университета. Научный руководитель — Ковалева А. В., д. социол. н. профессор, заведующая кафедрой связей с общественностью и рекламы АлтГУ.
 Вирусный эффект в политической коммуникации и критерии его эффективности.
7. Винокурова Екатерина Николаевна, студ. 3 курса Национального исследовательского Томского государственного университета. Научный руководитель — Гужова И. В., к. филос. наук, доц. кафедры социальных коммуникаций НИ ТГУ. 
Современная практика использования технологий вовлечения в научном PR.
8. Герасимова Наталья Витальевна, студ. 4 курса Национального исследовательского Томского государственного университета. Научный руководитель — Гужова И. В., к. филос. наук, доц. кафедры НИ ТГУ.
Лайфхак как эффективный инструмент коммуникации в контент-менеджменте.
9. Грачева Арина Сергеевна, студ. 4 курса Сибирского государственного университета науки и технологий им. акад. М. Ф. Решетнева. Научный руководитель — Михайлов А. В., к. филол. н., доц., заведующий кафедрой общественных связей СибГУ.
Событийный маркетинг как средство формирования имиджа бара «Фирма».
10. Григорьева Валерия Андреевна, Акопян Ани Гнеловна, студ. 2 курса Сибирского государственного университета науки и технологий им. акад. М.Ф. Решетнева. Научный руководитель — Стрельникова С. В., доц. кафедры рекламы и культурологии СибГУ. 
Разработка рекомендаций по продвижению ДК «Планета Детства» г. Канск.
11. Девяшина Софья Эдуардовна, студ. 3 курса Национального исследовательского Томского государственного университета. Научный руководитель — Карнаухова Н. А., старший преподаватель кафедры социальных коммуникаций НИ ТГУ.
Самопрезентация как часть коммуникативной политики блогеров.
Келина Анна Андреевна, студент 4 курса УрФУ им. первого Президента России Б.Н. Ельцина. Научный руководитель — Калюжная Е. Г., старший преподаватель кафедры «Управление в сфере физической культуры и спорта» УрФУ.
Использование технологии мифологизации для продвижения спортивного клуба.
12. Казанцева Вероника Николаевна, студент 4 курса Сибирского государственного университета науки и технологий им. акад. М.Ф. Решетнева. Научный руководитель – Тарасенко Т.В., к. филол. н., доц. кафедры общественных связей СибГУ. 
Телевидение как инструмент связей с общественностью (на примере работы телекомпании «ТВК» в Красноярске). 
13. Кадолова Анастасия Павловна, студент 4 курса Сибирского государственного университета науки и технологий им. акад. М.Ф. Решетнева. Научный руководитель – Тарасенко Т.В., к. филол. н., доцент кафедры общественных связей СибГУ. 
Стратегии позиционирования фитнес-клубов г.Красноярска.
14. Кузьмина Анастасия Сергеевна, студ. 2 курса Алтайского государственного университета. Научный руководитель — Комиссарова Л. М., к., филол. н., доц. кафедры связей с общественностью и рекламы АлтГУ.
Формирование бренда территории Алтайского края при помощи PR-инструментов (на примере праздника «Цветение Маральника»).
15. Корякин Николай Александрович, студ. Северо-Восточного федерального университета им. М.К. Аммосова. Научный руководитель — Корнилова В. В., к. педаг. н, доц. кафедры рекламы и связей с общественностью СВФУ.
PR-проект «Лидерство — стиль жизни».
16. Костин Андрей Андреевич, студ. 4 курса СибГУ. Научный руководитель - Михайлова Т. В., к. филол. н., доц. кафедры общественных связей СибГУ.
Информационное сопровождение запуска нового терминала Международного аэропорта Красноярск.
17. Леусова Анна Михайловна, студ. 4 курса Сибирского государственного университета науки и технологий им. акад. М.Ф. Решетнева. Научный руководитель — Герасимова Т. Ю., к. педаг. н., доц. кафедры общественных связей СибГУ. 
Значение фирменного стиля при создании бренда компании.
18. Мацко Кристина Олеговна, студент 4 курса Сибирского государственного университета науки и технологий им. ак. М.Ф. Решетнева. Научный руководитель – Тарасенко Т.В., к. филол. н., доц. кафедры СибГУ. 
Инструменты связей с общественностью в работе холдинга «Российские мясопродукты» (Красноярский филиал). 
19. Охлопкова Ирина Александровна, студ. 3 курса Северо-Восточного федерального университета имени М.К. Аммосова. Научный руководитель —  Корнилова В. В., к. педаг. н., доц. кафедры рекламы и связей с общественностью СВФУ. 
Студенческое информационное агентство как инструмент коммуникационной стратегии «Северо-Восточного федерального университета им. М.К. Аммосова». 
20. Пахомова Елена Александровна, студ. 4 курса Сибирского государственного университета науки и технологий им. акад. М.Ф. Решетнева. Научный руководитель — Герасимова Т. Ю., к. педаг. н., доц. кафедры общественных связей СибГУ. 
Особенности формирования бренда бьюти-клуба Spa Guerlain в l’Hôtel Trianon Palace, Версаль.
21. Палкин Владислав Сергеевич, студ. 3 курса Алтайского государственного университета. Научный руководитель — Ковалёва А. В., д. социол. н., профессор, зав. кафедрой связей с общественностью и рекламы АлтГУ. 
Ньюсджекинг и мемджекинг как инструменты контент-маркетинга.
22. Посашкова Виктория Андреевна, студ. 4 курса Новосибирского государственного технического университета. Научный руководитель — Воробьева Т. А., ст. преп. кафедры социологии и массовых коммуникаций НГТУ. 
Разработка программы продвижения массовых открытых онлайн-курсов Новосибирского государственного технического университета средствами PR.
23. Посашкова Виктория Андреевна, студ. 4 курса Новосибирского государственного технического университета. Научный руководитель — Воробьева Т. А., ст. преп. кафедры социологии и массовых коммуникаций НГТУ. 
Исследование продвижения организации инструментами SMM (на примере Сибирской пожарно-спасательной академии МЧС).
24. Романова Анастасия Михайловна, студ. 1 курса Новосибирского государственного технического университета. Научный руководитель — Воробьева Т. А., ст. преп. кафедры социологии и массовых коммуникаций НГТУ. 
Исследование продвижения направления подготовки «Реклама и связи с общественностью» НГТУ в социальной сети Instagram.
25. Русинова Юлия Аркадьевна, студ. 3 курса Новосибирского государственного технического университета. Научный руководитель — Васильева М. Р., к. филол. н., доцент кафедры социологии и массовых коммуникаций НГТУ. 
Требования к PR-текстам в социальных сетях.
26. Свиридова Диана Юрьевна, студ. 4 курса Национально исследовательского Томского государственного университета. Научный руководитель — Спичева Д. И., к. филос. Н., доц. кафедры социальных коммуникаций факультета психологии НИ ТГУ.
Принципы эффективной имиджевой кампании для миллениалов.
27. Сергиенко Александра Эдуардовна, студ. 4 курса Сибирского государственного университета науки и технологии им. акад. М.Ф. Решетнева. Научный руководитель — Михайлов А. В., к. филол. н, доц., заведующий кафедрой общественных связей СибГУ.
Инструменты продвижения мужской сборной России по волейболу.
28. Стародумова Екатерина Сергеевна, Федорова Ангелина Анатольевна, студ. 2 курса Иркутского государственного университета. Научный руководитель — Подкаменная Е. В., к. педаг. н., доц. кафедры рекламы ИГУ.
Современные PR-технологии в условиях информатизации.
29. Тупицина Евгения Сергеевна, студ. 1 курса магистратуры Сибирского государственного университета науки и технологий им. акад. М.Ф. Решетнева. Научный руководитель — Герасимова Т. Ю., к. педаг. н., доц. Кафедры общественных связей СибГУ. 
Способы развития коммуникативных качеств PR-специалиста.
30.  Тургумбаев Кирилл Андреевич, студ. 1 курса Новосибирского государственного технического университета. Научный руководитель — Воробьева Т. А., старший преподаватель кафедры социологии и массовых коммуникаций НГТУ. 
Исследование продвижения услуг фотографов г. Новосибирска в социальных сетях в интернете. 
31. Железняков Максим Николаевич, студ. 4 курса Бурятского государственного университета. Научный руководитель — Перевалова Я. И., преп. кафедры журналистики и рекламы БГУ. 
Анализ сходств и различий понятий «черный пиар» и «скандальный пиар». 
32. Шахаева Екатерина Валерьевна, студ. 1 курса магистратуры Хакасского государственного университета. Научный руководитель – Вольф О. А., ст. преп. кафедры стилистики русского языка и журналистики ХГУ. 
Вхождение Государственного комитета по делам молодежи Республики Хакасия в интернет-пространство: результаты реализации проекта.
33. Ягубов Агамирза Миразим оглы, студ. 4 курса Сибирского государственного университета науки и технологий им. акад. М.Ф. Решетнева. Научный руководитель — Михайлов А. В., к. филол. н., доц., заведующий кафедрой общественных связей СибГУ.
Продвижение марки «Тойота» в Красноярске.
Заочная форма участия
1. Бутерус Алина Андреевна, студ. 4 курса Сибирского государственного университета науки и технологий им. акад. М.Ф. Решетнева. Научный руководитель — Михайлов А. В., к.филол. н., доц., заведующий кафедрой общественных связей СибГУ.
Менеджмент гастрольной деятельности.
2. Короленко Елизавета Андреевна, студ. 4 курса Сибирского государственного университета науки и технологий им. акад. М.Ф. Решетнева. 
Инструменты формирования персонального бренда.
3. Лобанова Виктория Владимировна, студ. 1 курса Сибирский государственный университет науки и технологий им. академика М. Ф. Решетнёва. Научный руководитель - Городищева А. Н., д. культурологии, проф., заведующая кафедрой рекламы и культурологии СибГУ. 
Корпоративный сайт как PR-инструмент и особенности его web-дизайна.
4. Орел Дарья Игоревна, студ. 4 курса Сибирского государственного университета науки и технологий им. акад. М.Ф. Решетнева. Научный руководитель — Михайлов А. В., к. филол. н., доц., заведующий кафедрой общественных связей СибГУ.
PRSA — как устроена Ассоциация по связям с общественностью в Америке.
5. Орел Дарья Игоревна, студ. 4 курса Сибирского государственного университета науки и технологии им. акад. М.Ф. Решетнева. Научный руководитель — Михайлов А. В., к. филол. н., доц., заведующий кафедрой общественных связей СибГУ.
Особенности информационного сопровождения специального мероприятия.
6. Петрова Маргарита Евгеньевна, студ. 4 курса Сибирского государственного университета науки и технологии им. акад. М.Ф. Решетнева. 
Роль имиджа руководителя в формировании имиджа компании.
7. Тулуков Иван Олегович, студ. 3 курса Волгоградского государственного университета. Научный руководитель — Стрекалова А.С., к. биол. н., доцент кафедры маркетинга ВолГУ.
Трансмедийный сторителлинг в концепции маркетинга 3.0: перспективное развитие PR-технологии.
8. Ким Елена Павловна, студ. 4 курса Сибирского государственного университета науки и технологий им. акад. М.Ф. Решетнева. 
Особенности PR-мероприятий как инструмента формирования имиджа.
9. Ямских Максим Евгеньевич, студ. 4 курса Сибирского государственного университета науки и технологий им. акад. М.Ф. Решетнева. Научный руководитель — Чижова Е. А., к. социол. н., доц. кафедры общественных связей СибГУ.
Формирование имиджа боксеров промоутерской компанией.
Секция 2
ТЕХНОЛОГИИ РЕКЛАМЫ
(корпус Л, четвертый этаж, Л406)
Руководители секции — 
Стрельникова Светлана Вячеславовна, доцент кафедры рекламы и культурологии (СибГУ им. М.Ф. Решетнева)
Подкаменная Елизавета Васильевна, преподаватель (ИГУ)
Ковалева Алла Владимировна, заведующая кафедрой связей с общественностью и рекламы (АлтГУ)
Воробьева Татьяна Александровна, ст. преп. кафедры социологии и массовых коммуникаций (НГТУ).
Секретари секции — 
Инешина Дарья Александровна, студ. 3 курса (СибГУ им. М.Ф.Решетнева)
Постнов Артём Георгиевич, студ. 2 курса (ХГУ им. Н.Ф. Катанова)
Ревякина Карина Евгеньевна, студ. 3 курса (АлтГУ).
1. Алексеев Кэскил Иванович, студ. 3 курса Северо-Восточного федерального университета им. М.К. Аммосова. Научный руководитель — Корнилова В. В., кан. педагог. наук, доц. кафедры рекламы и связей с общественностью СВФУ.
Трансформация рекламных технологий в сфере услуг питания: новый формат.
2. Британова Полина Андреевна, студ. 1 курса Сибирского государственного университета науки и технологий им. акад. М.Ф. Решетнева.  
Просторечие в современной телевизионной рекламе.
3. Бирюкова Анастасия Андреевна, Побегайло Дарья Денисовна, студ. 4 курса Сибирского государственного университета науки и технологии им. акад. М.Ф. Решетнева. Научный руководитель — Стрельникова С. В., доц. кафедры рекламы и культурологии СибГУ. 
Юмор в рекламной коммуникации развлекательного комплекса «Луч».
4. Гордиенко Кристина Алексеевна, студ. 1 курса магистратуры Сибирского государственного университета науки и технологий им. акад. М.Ф. Решетнева. Научный руководитель — Герасимова Т. Ю., к. педаг. н., доц. кафедры общественных связей СибГУ.
Специфика новых рекламных материалов для продвижения юридической компании.
5. Галимханова В.Р., Подъельская А. Г., Рябова И. И., Челединова А. С., Ускова А.А., студ. 3 курса Новосибирского государственного педагогического университета. Научный руководитель — Федорова Н. В., к. педагог. наук, доц. Кафедры социально-культурной и библиотечной деятельности НГПУ.
Использование современных видов рекламы в культурных учреждениях (на примере государственной публичной научно-технической библиотеки).
6. Григорьева Дарина Владимировна, студ. 3 курса Самарского национального исследовательского университета им. академ. С. П. Королева. Научный руководитель —Романова Т. П., к. филол. н., наук, доц. кафедры русского языка и массовой коммуникации Самарского университета.
Система маркетинговых коммуникаций в сети ресторанов быстрого питания «Макдональдс».
7. Инешина Дарья Александровна, студ. 3 курса Сибирского государственного университета науки и технологий им. акад. М.Ф. Решетнева. Научный руководитель — Михайлова Т. В., к. филол. н., доц. кафедры общественных связей СибГУ.
Эволюция архетипов в рекламной кампании сотовых операторов (на примере «Теле 2» и «МТС»).
8. Кореняк Александр Владимирович, студ. 3 курса Алтайского государственного университета. Научный руководитель — Ковалева А. В., д. социол. н., профессор, заведующая кафедрой связей с общественностью и рекламы АлтГУ. 
Коммуникативная эффективность рекламного сообщения (на примере сайтов интернет-СМИ).
9. Колесникова Анастасия Николаевна, студ. 4 курса Сибирского государственного университета науки и технологий им. акад. М.Ф. Решетнева. Научный руководитель — Герасимова Т. Ю., к. педаг. н., доц. кафедры общественных связей СибГУ. 
Технологии рекламы в сфере фитнеса.
10. Мазовецкая Светлана Владимировна, студ. 3 курса Самарского национального исследовательского университета им. акад. С. П. Королева. Научный руководитель — Шумкина И.В., к. филол. н., доц. кафедры русского языка и массовой коммуникации Самарского университета.
Анализ рекламных видеороликов компании LADA. 
11. Максимов Андрей Александрович, студ. 4 курса Сибирского государственного университета науки и технологии им. акад. М.Ф. Решетнева. Научный руководитель — Михайлов А. В., канд. филол. наук, доц., зав. кафедрой общественных связей СибГУ.
Блокчейн как одна из составляющих рекламной индустрии будущего.
12. Поладько Виктор Дмитриевич, студ. 1 курса Красноярского государственного аграрного университета. Научный руководитель — Бордаченко Н. С., ст. преп. кафедры управления и маркетинга в агропромышленном комплексе КрасГАУ.
Малобюджетная агрессивная реклама в социальных сетях 
13. Постнов Артём Георгиевич, студ. 2 курса Хакасского государственного университета им. Н.Ф. Катанова. Научный руководитель – Вольф О. А., ст. преп. кафедры стилистики русского языка и журналистики ХГУ. 
Функционирование алогизмов в современной телерекламе.
14. Подлевская Анна Евгеньевна, школьница МБОУ СШ №64, Научный руководитель - Михайлов А. В., к. филол. н., доц., заведующий кафедрой общественных связей СибГУ.
Исследование приемов воздействия рекламы на потребителя на примере Творческой группы Павла Герасимчука.
15. Рассадина Елена Игоревна, студ. 4 курса Бурятского государственного университета. Научный руководитель — Перевалова Я. И., преп. кафедры журналистики и рекламы БГУ. 
Реклама как искусство: сторителлинг с использованием цитат из художественной литературы.
16. Ревякина Карина Евгеньевна, студ. 3 курса Алтайского государственного университета. Научный руководитель — Ковалева А. В., д. социол. н., профессор, заведующая кафедрой связей с общественностью и рекламы АлтГУ. 
Оценка качества услуг (на примере услуги «Клуб Выходного Дня» Центра семьи и детства «ИМКА» г. Барнаул).
17. Чуруксаева Алина Александровна, Гаврикова Арина Андреевна, студ. 2 курса Сибирского государственного университета науки и технологий им. акад. М.Ф. Решетнева. Научный руководитель — Стрельникова С. .В., доц. кафедры рекламы и культурологии СибГУ. 
Использование элементов эротики в рекламных видеороликах для различных категорий товаров. 
18. Шушакова Юлия Викторовна, студ. 3 курса Хакасского государственного университета им. Н.Ф. Катанова. Научный руководитель – Шпомер Е. А., к. филол. н., доц. кафедры стилистики русского языка и журналистики ХГУ. 
Языковые и коммуникативные особенности наружной рекламы в г. Абакане.
Заочное участие
1. Илюшкина Екатерина Сергеевна, студ. 3 курса Самарского национального исследовательского университета им. акад. С.П. Королева. Научный руководитель – Тютелова Л. Г., д. филол. н., заведующая кафедрой русской и зарубежной литературы и связей с общественностью Самарского университета.
Использование интернет-технологий в сфере B2B.
2. Короленко Елизавета Андреевна, Петрова Маргарита Евгеньевна, студ. 4 курса Сибирского государственного университета науки и технологий им. акад. М.Ф. Решетнева. 
Транзактный анализ в рекламе 
Секция 3
ФИЛОСОФИЯ, СОЦИОЛОГИЯ, ПСИХОЛОГИЯ МАССОВЫХ КОММУНИКАЦИЙ 
(корпус Н, четвертый этаж, Н405)
Руководители секции — 
Лонина Софья Леонидовна, к. ист. н., заведующая кафедрой истории и гуманитарных наук (СибГУ им. М.Ф. Решетнева)
Старовойтова Евгения Николаевна, к. ист. н., доц. кафедры истории и гуманитарных наук (СибГУ им. М.Ф. Решетнева)
Сизых Ирина Сергеевна, ст. преп. кафедры истории и гуманитарных наук (СибГУ им. М.Ф. Решетнева)
Козловская Валентина Анатольевна, к. филос. Н., доц. кафедры философии и социальных наук (СибГУ им. М.Ф. Решетнева)
Федорова Наталья Владимировна, к. педаг. н., доцент кафедры социально-культурной и библиотечной деятельности (НГПУ).
Секретари — 
Коткова Дарья, студ. 2 курса (СибГУ им. М.Ф. Решетнева)
Чекрышова Елена, студ. 2 курса (СибГУ им. М.Ф. Решетнева)
Цыбенов Александр Сергеевич, студ. 4 курса (БГУ, г. Улан-Удэ)
Шахаева Екатерина Валерьевна, маг. 1 курса (ХГУ им. Н.Ф.Катанова, г. Абакан)
1. Гаврикова Арина Андреевна, студ. 2 курса Сибирского государственного университета науки и технологий им. акад. М.Ф. Решетнева. Научный руководитель — Сизых И.С., ст. преп. кафедры истории и гуманитарных наук СибГУ.
Мотивы посещения хоррор-квестов.
2. Григорьева Валерия Андреевна, студ. 2 курса Сибирского государственного университета науки и технологий им. акад. М.Ф. Решетнева. Научный руководитель — Старовойтова Е.Н., к. ист. н., доц. кафедры истории и гуманитарных наук СибГУ. 
Политические представления и поведение студентов СибГУ им. М.Ф. Решетнева.
3. Гурова Марина Вячеславовна, студ. 1 курса Бурятского государственного университета. Научный руководитель — Перевалова Я.И., преподаватель кафедры журналистики и рекламы БГУ. 
Обусловленность актуальности пользовательского контента в социальных сетях на примере паблика во «ВКонтакте» «Аноним03».
4. Долматова Полина Дмитриевна, студ. 2 курса Сибирского государственного университета науки и технологий им. акад. М.Ф. Решетнева. Научный руководитель — Сизых И.С., ст. преп. кафедры истории и гуманитарных наук СибГУ.
Психология суеверий.
5. Замякина Полина Леонидовна, студ. 2 курса Сибирского государственного университета науки и технологий им. акад. М.Ф. Решетнева. Научный руководитель — Сизых И. С., ст. преп. кафедры истории и гуманитарных наук СибГУ. 
Кибербуллинг.
6. Королева Юлия Вадимовна, маг. 2 курса Сибирского государственного университета науки и технологий им. акад. М.Ф. Решетнева. Научный руководитель — Чижова Е.А., к. социол. н., доц. кафедры общественных связей СибГУ.
Специфика коммуникации в театральной сфере.
Кудашева Анастасия Николаевна, студ. 3 курса Иркутский государственный университет. Научный руководитель – Подкаменная Е. В., к. педагог. наук, доц. кафедры рекламы факультета сервиса и рекламы ИГУ.
Проблемы массовой коммуникации в условиях информационного общества.
7. Миндибеков Илья Вячеславович, студ. 2 курса Сибирского государственного университета науки и технологий им. акад. М.Ф. Решетнева. Научный руководитель — Сизых И. С., ст. преп.кафедры истории и гуманитарных наук СибГУ.
Мотивы обращения к религии.
8. Мелкова Елена Александровна, студ. 4 курса Кемеровского государственного университета. 
Барьеры коммуникации молодежи как специфической социально-психологической группы.
Научный руководитель — Рассохина И. Ю., к. социол. н., доцент кафедры социальной психологии и психосоциальных технологий КемГУ.
9. Мелкова Елена Александровна, Юрьев Илья Артемович, студ. 3 и 4 курса Кемеровского государственного университета. Рассохина И. Ю., к. социол. н., доцент кафедры социальной психологии и психосоциальных технологий КемГУ.
Роль сетевого имени (никнейма) в процессе коммуникации в Интернет-чатах. 
10. Максимов Андрей Александрович, студ. 4 курса Сибирского государственного университета науки и технологий им. акад. М.Ф. Решетнева. Научный руководитель — Михайлов А. В., к. филол. н., доц., заведующий кафедрой общественных связей СибГУ.
Алгоритмическая лента в социальных сетях как аналог коммуникационной модели Роберта Берта.
11. Побегайло Дарья Денисовна, Бирюкова Анастасия Андреевна, студ. 2 курса Сибирского государственного университета науки и технологий им. акад. М.Ф. Решетнева. Научный руководитель — Сизых И. С., ст. преп. кафедры истории и гуманитарных наук СибГУ.
Селфи как социокультурное явление.
12. Слободчикова Екатерина Алексеевна, Смирнова Елизавета Вячеславовна, Тенякова Екатерина Владимировна, Чунтомова Анастасия Игоревна, Широких Анастасия Андреевна, студ. 3 курса Удмуртского государственного университета. Научный руководитель — Журбина И. В. к. филол. н., доц. кафедры истории, теории и практики социальных коммуникаций УдГУ. 
Жизненные стратегии молодежи, конструируемые в российских телесериалах. 
13. Тимошенко Николь Васильевна, студ. 3 курса Национального исследовательского Томского государственного университета. Научный руководитель – Бычкова М. Н., ст. преп. кафедры социальных коммуникаций факультета психологии НИ ТГУ.
Современная молодёжь и её коммуникация в сети Интернет: поколения Y и Z.  
14. Чуруксаева Алина Александровна, студ. 2 курса Сибирского государственного университета науки и технологий им. акад. М.Ф. Решетнева. Научный руководитель — Старовойтова Е.Н., к. истор. н., доц. кафедры истории и гуманитарных наук СибГУ.
Представления студентов СибГУ о г.Красноярске. 
15. Цыбенов Александр Сергеевич, студ. 4 курса Бурятского государственного университета. Научный руководитель — Перевалова Я.И., преп. кафедры журналистики и рекламы БГУ. 
Оценка эффективности интеграции социальных мотивов в коммерческой рекламе.
16. Эпова Алена Дмитриевна, студ. 3 курса Сибирского государственного университета науки и технологий им. акад. М.Ф. Решетнева. Научный руководитель — Чижова Е.А., к. социол. н., доц. кафедры общественных связей СибГУ.
Качественные измерения социального настроения.
17.  Жиго Яна Павловна, студ. 2 курса магистратуры Сибирского государственного университета науки и технологий им. акад. М.Ф. Решетнева. Научный руководитель — Чижова Е.А., к. социол. н., доц. кафедры общественных связей СибГУ.
Благотворительность политиков как способ формирования общественного мнения.
Заочные участники
1. Сизых Ирина Сергеевна, старший преподаватель кафедры истории и гуманитарных наук Сибирского государственного университета науки и технологий им. акад. М.Ф. Решетнева.
Использование образа смерти в рекламе и пропаганде.
2. Трифонова Ольга Константиновна, студ. 3 курса Сибирского государственного университета науки и технологий им. акад. М.Ф. Решетнева. Научный руководитель — Сизых И. С., ст. преп. кафедры истории и гуманитарных наук СибГУ. 
Образ идеального города в сознании поколения «нулевых».
Секция 4
СМИ И ОБЩЕСТВО: ТРАДИЦИИ И ИННОВАЦИИ
(корпус Л, четвертый этаж, Л404)
Руководители секции — 
Тарасенко Татьяна Васильевна, кандидат филологических наук, доцент кафедры связей с общественностью (СибГУ им. М.Ф. Решетнева)
Лоцан Елена Ивановна, старший преподаватель кафедры связей с общественностью (СибГУ им. М.Ф. Решетнева)
Вольф Олеся Александровна, ассистент кафедры стилистики (ХГУ им. Н.Ф. Катанова, г. Абакан).
Секретари – 
Вдовина Анна Сергеевна, студ. 1 курса (СибГУ им. М.Ф. Решетнева)
Тургумбаев Кирилл Андреевич, студ. 1 курса (НГТУ)
Шилова Яна Витальевна, студ. 2 курса (ХГУ им. Н.Ф. Катанова, г. Абакан)
1. Британова Полина Андреевна, студ. 1 курса  Сибирского государственного университета науки и технологий им. акад. М.Ф. Решетнёва. Научный руководитель – Тарасенко Т. В., к. филол. н., доц. кафедры общественных связей СибГУ.
Послание Президента РФ федеральному собранию в марте 2018 г. и обсуждение его в СМИ.
2. Белоусова Кристина Дмитриевна, студ. 3 курса Красноярского государственного аграрного университета. Научный руководитель — Бордаченко Н. С., ст. преп. кафедры управления и маркетинга в АПК КрасГАУ.
СМИ: верю - не верю.
3. Вдовина Анна Сергеевна, студ. 1 курса Сибирского государственного университета науки и технологий им. акад. М.Ф. Решетнёва.  Научный руководитель – Тарасенко Т. В., к. филол. н., доц. кафедры кафедры общественных связей СибГУ.
Зимние Олимпийские игры в Пхенчхане и их освещение на канале Евроспорт - 2.  
4. Клесова Дарья Дмитриевна, студ. 1 курса Сибирского государственного университета науки и технологий им. акад. М.Ф. Решетнёва. Научный руководитель – Тарасенко Т. В., к. филол. н., доц. кафедры общественных связей СибГУ.
Текст СМИ в социальных сетях.
5. Кондакова Анастасия Александровна, студ. 1 курса магистратуры Сибирского государственного университета науки и технологий им. акад. М.Ф. Решетнева. Научный руководитель — Стрельникова С. В., доц. кафедры рекламы и культурологии СибГУ.
Медиаэффекты в российском интернет-пространстве.
6. Курзина Анастасия Александровна, аспирант Сибирского государственного университета науки и технологий им. акад. М.Ф. Решетнева. 
Тексты СМИ в парадигме культуры.
7. Лоцан Елена Ивановна, старший преподаватель Сибирского государственного университета науки и технологий им. акад. М.Ф. Решетнева. 
Образ Октябрьских праздников в СМИ: история и современность.
8. Постнов Артём Георгиевич, студ. 2 курса Хакасского государственного университета им. Н.Ф. Катанова. Научный руководитель – Антонов В. П., доц. кафедры стилистики русского языка и журналистики ХГУ. 
Особенности освещения спортивных материалов в рубрике «Записки с дивана с Игорем Чигарских» (газета «Шанс»). 
9. Сайдалова Альмира Болатовна, студ. 3 курса Северо-Восточный федеральный университет имени М.К. Аммосова. Научный руководитель — Корнилова В. В., к. педаг. н., доц. кафедры рекламы и связей с общественностью СВФУ.
Образ России в современном медиапространстве.
10. Тиманюк Савелий Михайлович, студ. 1 курса Сибирского государственного университета науки и технологий им. акад. М.Ф. Решетнева. Научный руководитель – Тарасенко Т.В., к. филол. н., доц. кафедры общественных связей СибГУ.
Выборы Президента РФ 2018 как медийное событие.
11. Тиманюк Савелий Михайлович, Филиппцев Дмитрий Евгеньевич, студ. 1 курса Сибирского государственного университета науки и технологий им. акад. М.Ф. Решетнева. Научный руководитель – Тарасенко Т. В., к. филол. н., доц. кафедры общественных связей СибГУ. 
Выборы Президента РФ 2018 как медийное событие. 
12. Тарасенко Татьяна Витальевна, к. филол. н., доц. кафедры общественных связей СибГУ. 
Новости в СМИ о культуре и их особенности.
13. Хмелев Иван Владимирович, студ. 1 курса Сибирского государственного университета науки и технологий им. акад. М.Ф. Решетнева. Научный руководитель – Лоцан Е. И., ст. преп. кафедры общественных связей СибГУ.
Концепция СМИ: теория и практика (на примере красноярских телекомпаний).
14. Шарова Ангелина Евгеньевна, студ. 1 курса Сибирского государственного университета науки и технологий им. акад. М.Ф. Решетнева. Научный руководитель – Лоцан Е. И., старший преподаватель кафедры связей с общественностью СибГУ.
Средства связности в личностном интервью
15. Шилова Яна Витальевна, студ. 2 курса Хакасского государственного университета им. Н.Ф. Катанова. Научный руководитель – Вольф О. А., старший преподаватель кафедры стилистики русского языка и журналистики ХГУ. 
Просветительский проект на региональном телевидении: жанровая специфика. 
18. Шахаева Екатерина Валерьевна, маг. 1 курса Хакасского государственного университета им. Н.Ф. Катанова. Научный руководитель – Вольф О. А., ст. преп. кафедры стилистики русского языка и журналистики ХГУ. 
«Федеральная школа радио» в Абакане: мотивация участников. 
Заочные участники
1. Бочкарев Денис Александрович, студ. 4 курса Сибирского государственного университета науки и технологий им. акад. М.Ф. Решетнева. Научный руководитель — Иоффе А.А., доцент кафедры общественных связей.
Возрастание роли социальных медиа в электронной коммерции.
2. Лонин Александр Викторович, к. ист. н., доц. кафедры истории и гуманитарных наук Сибирского государственного университета науки и технологий им. акад. М.Ф. Решетнева. 
Проблемы российской интеллигенции в отечественной публицистике начала XX в.
3. Назюкова Мария Олеговна, студ. 4 курса Ульяновского государственного технического университета. Научный руководитель — Шигабетдинова Г. М., к. педаг. н., доц. кафедры политологии, социологии и связей с общественностью УлГТУ.
Телевизионное ток-шоу как средство формирования отношения населения к органам государственной власти. 
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