Программа

Всероссийской научно-практической конференции 

«PR и реклама: традиции и инновации»

25 апреля 2017 года

(СибГАУ, корпус А, четвертый этаж, актовый зал)

09.00 – 09.40 – Регистрация участников научно-практической конференции
Открытие и пленарное заседание

(корпус А, четвертый этаж, актовый зал)

09.40 – 10.00
Приветственное слово участникам и гостям Всероссийской научно-практической конференции с международным участием «PR и реклама: традиции и инновации»

Логинов Юрий Юрьевич, проректор по НИД СибГАУ

Пискорская Светлана Юрьевна, председатель оргкомитета Фестиваля, директор института социального инжиниринга СибГАУ
Доклады

Регламент – 20 минут
10.00 – 11.00
Модератор – Михайлов Алексей Валерианович, заведующий кафедрой общественных связей СибГАУ.

Минаева Людмила Владимировна, заведующая кафедрой международной коммуникации факультета мировой политики МГУ им. М. В. Ломоносова, д. филол. н., заслуженный профессор МГУ, Президент ассоциации преподавателей по связям с общественностью.

Внутрикорпоративная пресса как риторический диалог
Скорнякова Светлана Сергеевна, заместитель директора гуманитарного института Санкт-Петербургского политехнического университета Петра Великого, доцент кафедры рекламы и связей с общественностью, к. ист. н.
Краудсорсинг как инновационная технология PR
Маткадыров Рустам Алимжанович, генеральный директор рекламного агентства Lizard, преподаватель Киргизского национального университета имени Жусупа Баласагына (г. Бишкек)
Этапы развития и современное состояние наружной рекламы в Киргизской Республике
11.00 – 13.00

РАБОТА КОММУНИКАЦИОННЫХ ПЛОЩАДОК
Коммуникационная площадка

Современные проблемы коммуникаций и преподавания
(корпус А, второй этаж, А-211, конференц-зал)

Модератор – Михайлов Алексей Валерианович
Замышляев Владимир Иванович, к. филос. н., профессор кафедры общественных связей Сибирского государственного аэрокосмического университета им. акад. М.Ф. Решетнева.
Социализация корпоративной культуры.
Запрягайло Артем Михайлович, магистрант 1 курса Сибирского государственного аэрокосмического университета им. акад. М.Ф. Решетнева. Научный руководитель — Иоффе А.А., доцент кафедры общественных связей СибГАУ.

ТРИЗ как актуальный метод разработки PR и рекламной стратегии.
Иоффе Александр Альбертович, доцент кафедры общественных связей Сибирского государственного аэрокосмического университета им. акад. М.Ф. Решетнева.
Формирование целеполагания и мотивации в процессе обучения студентов.
Кетова Надежда Николаевна, магистрант 2 курса, научный руководитель — Антамошкина Ольга Игоревна, к.т.н., профессор, заведующая кафедрой маркетинга в АПК КрасГАУ.
Рабство XXI века: новые рекламные технологии.
Корнилова Виктория Викторовна, канд. пед. н., доцент каф. рекламы и связей с общественностью Северо-Восточного федерального университета имени М.К. Аммосова.
Тема уточняется.
Лоцан Елена Ивановна, ст. преподаватель кафедры общественных связей Сибирского государственного аэрокосмического университета им. акад. М.Ф. Решетнева.

Новая визуальность медийных текстов.

Михайлов Алексей Валерианович, канд. филол. н., доцент, зав. кафедрой общественных связей Сибирского государственного аэрокосмического университета им. акад. М.Ф. Решетнева.

Идеологема как инструмент коммуникаций: к интерпретации и делимитации понятия.

Михайлова Татьяна Витальевна, канд. филол. н., доцент кафедры общественных связей Сибирского государственного аэрокосмического университета им. акад. М.Ф. Решетнева.

Имена собственные как политические символы: XVI в. vs XXI в.

Поддячая Екатерина Александровна, ст. преподаватель кафедры рекламы и связей с общественностью, Харламов Андрей Васильевич, канд. филос. наук, зав. кафедрой рекламы и связей с общественностью Новосибирского государственного педагогического университета. 

Ситуативный контент в деятельности PR-специалиста: основные требования и технологии.

Соболев Виктор Викторович, магистрант 2 курса, Шелухин Артем Владимирович, ассистент кафедры маркетинга в АПК КрасГАУ.

Построение матрицы взаимоотношений на рынке социальной рекламы.
Тарасенко Татьяна Васильевна, канд. филол. н., доцент кафедры общественных связей, начальник отдела подготовки кадров высшей квалификации СибГАУ.

Коммуникативные практики в процессе обучения студентов - будущих специалистов в области PR и рекламы.
Ускова Светлана Викторовна, канд. филол. н., заместитель директора института социального инжиниринга, доцент кафедры общественных связей Сибирского государственного аэрокосмического университета им. акад. М.Ф. Решетнева.

Пути совершенствования учебного плана бакалавриата и магистратуры будущих коммуникаторов. 

Чижова Елена Александровна, канд. соц. н., доцент кафедры общественных связей Сибирского государственного аэрокосмического университета им. акад. М.Ф. Решетнева.

Информационно-выставочная деятельность как инструмент формирования положительного общественного мнения в целевых группах (на примере отделения Пенсионного фонда России по Красноярскому краю).
11.00 – 13.00

Работа студенческих секций

Секция 1

технологии связей с общественностью
(корпус Н, четвертый этаж, аудитория Н-412)

Руководители секции — Михайлов Алексей Валерианович, Иоффе Александр Альбертович, Харламов Андрей Васильевич, Подкаменная Елизавета Васильевна, Калюжная Екатерина Геннадьевна
Секретари — Миронова Анастасия Андреевна, Шиляева Виктория Викторовна.
1. Адрионова Мария Владимировна, Тененёва Анастасия Андреевна, студ. 3 курса Новосибирского государственного педагогического университета. Научный руководитель — Харламов А. В., канд. филос. наук, доц., зав. кафедрой рекламы и связей с общественностью НГПУ.
Анализ использования ситуативного контента в коммуникационной деятельности.

2. Бакшеев Данила Алексеевич, студ. Бурятского государственного университета (Улан-Удэ). Научный руководитель — Перевалова Я.И., асс. кафедры журналистики и рекламы БГУ.
Особенности разработки антикризисных кампаний в культурных учреждениях на примере театра им. Н.А. Бестужева.

3. Балданова Ксения Борисовна, студ. 4 курса Бурятского государственного университета (Улан-Удэ). Научный руководитель — Перевалова Я.И., асс. кафедры журналистики и рекламы БГУ.
Интегрированные маркетинговые коммуникации как способ продвижения настольных игр на примере бурятской игры «Чи Ха».
4. Брем Мария Юрьевна, Белоусова Кристина Дмитриевна, студ. 2 курса Красноярского государственного аграрного университета. Научный руководитель— Бордаченко Н. С. — ст. преподаватель кафедры рекламы и связей с общественностью КГАУ.

Программа продвижения пансионата «Малый Кызыкуль».
5. Дормидонтов Александр Алексеевич, Кухотов Сергей Павлович, студ. 2 курса Северо-Восточного федерального университета им. М.К. Аммосова (Якутск). Научный руководитель — Куличкина М. В., ст. преподаватель кафедры рекламы и связей с общественностью СВФУ.
Квест как один из видов специальных мероприятий.
6. Ермачкова Юлия Александровна, студ. 4 курса Кемеровского государственного университета. Научный руководитель — Гершун М. В., канд. полит. наук, доцент КГУ.
Коммуникационные аспекты социального проектирования.
7. Замякина Полина Леонидовна, студ. 1 курса Сибирского государственного аэрокосмического университета им. акад. М.Ф. Решетнева. Научный руководитель — Соколова А.Г, ст. преподаватель кафедры общественных связей СибГАУ.

В «Ночь искусства» гулять можно и детям.

8. Карелина Валерия Александровна, Пономарева Анна Игоревна, студ. 3 курса Сибирского федерального университета. Научный руководитель — Петерсон И. Р., к.соц. н., доцент кафедры социологии СФУ. 
Социальные сети как новый инструмент продвижения бренда.

9. Кузнецов Владислав Константинович, Харахонова Мария Александровна, студ. 4 курса Самарского национального исследовательского университета им. академика С.П. Королева. Научный руководитель — Тютелова Л. Г., д. филол. наук, доцент, заведующая кафедрой русской и зарубежной литературы и связей с общественностью СНИУ.
Event как современная PR-технология.
10. Лобанова Виктория Владимировна, студ. 4 курса Сибирского государственного аэрокосмического университета им. акад. М.Ф. Решетнева. Научный руководитель — Михайлов А. В., канд. филол. наук, доц., зав. кафедрой общественных связей СибГАУ.

Роль знаний английского языка у персонала гостиниц в Красноярске.
11. Миронова Светлана Александровна, студ. 3 курса Хакасского государственного университета им. Н.Ф. Катанова. Научный руководитель — Вольф О.А., ст. преподаватель кафедры современного русского языка и журналистики ХГУ.

Роль специальных мероприятий в формировании корпоративной культуры Хакасского государственного университета им. Н.Ф. Катанова.

12. Побегайло Дарья Денисовна, студ. 1 курса Сибирского государственного аэрокосмического университета им. акад. М.Ф. Решетнева. Научный руководитель — Соколова А.Г, ст. преподаватель кафедры общественных связей СибГАУ.
Перформанс. Перформанс в России и в западных странах. Перформанс в наши дни.

13. Смирнов Никита Ярославович, студ. 4 курса Хакасского государственного университета им. Н.Ф. Катанова. Научный руководитель — Вольф О.А, ст. преподаватель кафедры современного русского языка и журналистики ХГУ.
Продвижение региональной киностудии «Хакасфильм».

14. Степанова Юлия Анатольевна, студ. 3 курса Северо-Восточного федерального университета имени М.К. Аммосова. Научный руководитель — Корнилова В. В., канд. пед. наук, доцент, преподаватель кафедры рекламы и связей с общественностью СВФУ.
Кибермоббинг в современных медиакоммуникациях.

15. Цветкова Алина Эдуардовна, студ. 3 курса Хакасского государственного университета им. Н.Ф. Катанова. Научный руководитель — Грищева Е.С, канд. филол. наук, доцент кафедры современного русского языка и журналистики ХГУ.

Использование хэштегов как маркеров авторской оценки в журналистских медиатекстах в социальной сети «ВКонтакте».

16. Чечелова Софья Сергеевна, студ. 4 курса Сибирского государственного аэрокосмического университета им. акад. М.Ф. Решетнева. Научный руководитель — Михайлов А.В., канд. филол. наук, доц., зав. кафедрой общественных связей СибГАУ.
Геймификация как инструмент развития HR-бренда.
17. Шиляева Виктория Викторовна, студ. 4 курса Красноярского государственного аграрного университета. Научный руководитель — Бордаченко Н. С., ст.преподаватель кафедры рекламы и связей с общественностью КГАУ.
PR жизни на селе.
Заочные участники

1. Кудашева Анастасия Николаевна, Рыкова Полина Сергеевна, студ. 2 курса Иркутского государственного университета. Научный руководитель — Подкаменная Е. В., канд. пед. наук, доцент кафедры рекламы ИГУ.
Роль продвижения в развитии туристических кластеров
2. Лойко Марина Анатольевна, студ. 3 курса Сибирского федерального университета. Научный руководитель — Феньвеш Т. А., канд. филос. наук, доцент кафедры социологии СФУ.
Минимизация риска в сознании потребителя как основная задача специалиста по связям с общественностью.
3. Тартакынова Сардаана Васильевна, студ. 3 курса Северо-Восточного федерального университета имени М.К. Аммосова. Научный руководитель — Куличкина М. В., ст. преподаватель кафедры рекламы и связей с общественностью СВФУ.
Фестиваль как инструмент формирования имиджа региона.
Секция 2
технологии современной рекламы
(корпус Н, четвертый этаж, Н-405)

Руководители секции — Городищева Анна Николаевна, Ковалева Алла Владимировна, Стрельникова Светлана Вячеславовна, Скорнякова Светлана Сергеевна, Перевалова Яна Игоревна.

Секретарь — Чечелова Софья Сергеевна, Ерохина Александра Валерьевна.
1. Арбатова Анастасия Алексеевна, студ. 3 курса Сибирского федерального университета. Научный руководитель — Феньвеш Т. А., доцент, канд. филос. наук СФУ.

Влияние этнических стереотипов в видео рекламе автомобилей на позиционирование товара потребителем.
2. Ерохина Александра Валерьевна, студ. 4 курса Национального исследовательского Томского государственного университета, научный руководитель — Бычкова М. Н., ст. преподаватель кафедры социальных коммуникаций НИ ТГУ.
Потенциал нативной рекламы в пространстве Интернет.

3. Железняков Максим Николаевич, студ. 3 курса Бурятского государственного университета. Научный руководитель — Перевалова Я. И., асс. кафедры журналистики и рекламы БГУ. 
Особенности разработки RAM-проводников с использованием национальной (бурятской) символики и орнаментов.

4. Кореняк Александр Владимирович, студ. 2 курса Алтайского государственного университета. Научный руководитель — Комиссарова Л.М., доцент кафедры связей с общественностью и рекламы АлтГУ.
Нормативная интерпретация рекламного сообщения (на примере наружной рекламы фитнес-клуба «Магис-спорт»).

5. Мурзинова Ксения Валерьевна, Петрова Александра Михайловна, студ. 1 курса Санкт-Петербургского политехнического университета Петра Великого.

Эффективность наружной социальной рекламы.
6. Привалова Анастасия Алексеевна, студ. 3 курса Новосибирского государственного педагогического университета. Научный руководитель — Поддячая Е. А., ст. преподаватель кафедры рекламы и связей с общественностью НГПУ.

Технологии реализации творческого процесса в рекламной коммуникации.

7. Рассадина Елена Игоревна, студ. 3 курса Бурятского государственного университета.
Использование инфографики в рекламе образовательных учреждений (на примере Бурятского государственного университета).
8. Цветкова Алина Эдуардовна, студ. 3 курса Хакасского государственного университета им. Н.Ф. Катанова. Научный руководитель — Грищева Е.С, канд. филол наук, доцент кафедры современного русского языка и журналистики ХГУ.

Особенности реализации архетипов в телевизионной рекламе: на примере рекламы косметических средств.

9. Цыбенов Александр Сергеевич, студ. 3 курса Бурятского государственного университета. Научный руководитель — Перевалова Я. И., асс. кафедры журналистики и рекламы БГУ. 
Оценка эффективности применения методики слома стереотипов в рекламе на примере рекламной кампании ТМ «ФрутоНяня».

10. Чечелова Софья Сергеевна, студ. 4 курса Сибирского государственного аэрокосмического университета им. акад. М.Ф. Решетнева. Научный руководитель — Михайлов А. В., канд. филол. наук, доц., зав. кафедрой общественных связей СибГАУ.
Вакансия – это реклама?
11. Шевцова Дарья Викторовна, студ. 3 курса Сибирского государственного аэрокосмического университета им. акад. М.Ф. Решетнева. Научный руководитель — Козловская В. А., канд. филос. наук, доцент кафедры философии и социальных наук СибГАУ.
Стереотипы в рекламе и их влияние на подростков.
12. Шевцова Дарья Викторовна, студ. 3 курса Сибирского государственного аэрокосмического университета им. акад. М.Ф. Решетнева. Научный руководитель Михайлова Т. В., канд. филол. наук, доцент кафедры общественных связей СибГАУ.

Гендерный фактор в рекламе автомобилей.

13. Шилова Яна Витальевна, студ. 1 курса Хакасского государственного университета им. Н.Ф. Катанова. Научный руководитель — Вольф О.А, ст. преподаватель кафедры современного русского языка и журналистики ХГУ. 
Олицетворение и антиолицетворение в современной телерекламе
Заочные участники
1. Чалых Марина Юрьевна, студ. 3 курса Сибирского федерального университета. Научный руководитель — Феньвеш Т. А., канд. филос. наук, доцент СФУ.
Формирование рекламой гендерных стереотипов потребительского поведения.
Секция 3
Философия, социология, психология массовых коммуникаций 
(корпус Н, четвертый этаж, Н-405)

Руководители секции — Лонина Софья Леонидовна, Старовойтова Евгения Николаевна, Козловская Валентина Анатольевна, Корнилова Виктория Викторовна, Рассохина Ирина Юрьевна.
Секретари — Дрынь Яна Антоновна, Сокирина Алена Викторовна.
1. Дрынь Яна Антоновна, студ. 2 курса Сибирского государственного аэрокосмического университета им. акад. М.Ф. Решетнева. Научный руководитель — Старовойтова Е. Н., канд. истор. наук, доцент кафедры истории и гуманитарных наук СибГАУ.
Определение отношения студентов СибГАУ к Универсиаде – 2019.

2. Дьячковская Айталина Максимовна, студ. 3 курса Северо-Восточного федерального университета имени М.К. Аммосова. Научный руководитель — Корнилова В. В., канд. пед. наук, доцент кафедры рекламы и связей с общественностью СВФУ. 

Аналитика и оценка молодежной игры «Молодежь – энергия и развития города Якутска».

3. Елизаров Николай Валерьевич, студ. 3 курса Красноярского государственного педагогического университета им В. П. Астафьева. Научный руководитель — Баскаков И. А., ст. преподаватель кафедры политологии и права КГПУ.
Патриотизм как способ манипуляции общественным мнением.

4. Новопашина Ксения Александровна, студ. 3 курса Красноярского государственного педагогического университета им В. П. Астафьева. Научный руководитель — Баскаков И. А., ст. преподаватель кафедры политологии и права КГПУ.
Анализ функционирования коммуникативных типов политического слогана в период предвыборной кампании 2016 года в г. Красноярске.
5. Пестова Юлия Викторовна, Ромме Анна Александровна, Ульяненко Анна Демидовна, студ. 2 курса Иркутского государственного университета. Научный руководитель — Весенин А. М., преподаватель кафедры рекламы ИГУ, Подкаменная Е. В., канд. пед. наук, доцент кафедры рекламы ИГУ. 
Приложение "Маячок" как инструмент изучения поведения потребителей.

6. Сокирина Алена Викторовна, Трифонова Ольга Константиновна, Корсакова Кристина Анатольевна, Курманов Дмитрий Александрович, студ. 2 курса Сибирского государственного аэрокосмического университета им. акад. М.Ф. Решетнева. Научный руководитель — Старовойтова Е. Н., канд. истор. наук, доцент кафедры истории и гуманитарных наук СибГАУ.
Представление о профессиональной перспективе студентов направления «Реклама и связи с общественностью». 

7. Широбокова Олеся Александровна, студ. 3 курса Сибирского государственного аэрокосмического университета им. акад. М.Ф. Решетнева. Научный руководитель — Козловская В. А., канд. филос. наук, доцент кафедры философии и социальных наук СибГАУ. 

Личность и её философские основы в формировании имиджа.

Заочные участники
1. Бутерус Алина Андреевна, Базан Кристина Евгеньевна, студ. 3 курса Сибирского государственного аэрокосмического университета им. акад. М.Ф. Решетнева. Научный руководитель — Козловская В. А., канд. филос. наук, доцент кафедры философии и социальных наук СибГАУ. 

Понятие космоса и направления его использования на примере Японии, США и России.

2. Казакова Евгения Романовна, Кузьмик Юлия Эдуардовна, студ. 3 курса Сибирского государственного аэрокосмического университета им. акад. М.Ф. Решетнева. Научный руководитель — Козловская В. А., канд. филос. наук, доцент кафедры философии и социальных наук СибГАУ. 

Проблема ответственности в деятельности специалиста PR и рекламы.

3. Карасева Ольга Олеговна, студ. 3 курса Сибирского федерального университета. Научный руководитель — Феньвеш Т. А., доцент, канд. филос. наук СФУ.

Гендерные аспекты имиджа российского политика.
4. Леусова Анна Михайловна, Колесникова Анастасия Николаевна, студ. 3 курса Сибирского государственного аэрокосмического университета им. акад. М.Ф. Решетнева. Научный руководитель — Козловская В. А., канд. филос. наук, доцент кафедры философии и социальных наук СибГАУ. 
Восприятие имиджа профессии PR-специалиста.

Секция 4
СМИ и общество: традиции и инновации

(корпус Л, четвертый этаж, Л-416)
Руководители секции — Тарасенко Татьяна Васильевна, Лоцан Елена Ивановна, Вольф Олеся Александровна, Кузнецова Евгения Алексеевна, Гужова Ирина Викторовна.
Секретари – Бирюкова Анастасия Андреевна, Побегайло Дарья Денисовна.
1. Бирюкова Анастасия Андреевна, Побегайло Дарья Денисовна, студ. 1 курса Сибирского государственного аэрокосмического университета им. акад. М.Ф. Решетнева. Научный руководитель — Тарасенко Т. В., канд. филол. наук, доцент кафедры общественных связей, начальник отдела подготовки кадров высшей квалификации СибГАУ.

Человек как медиа или о культуре селфи.
2. Гаврикова Арина Андреевна, Чуруксаева Алина Александровна, студ. 1 курса Сибирского государственного аэрокосмического университета им. акад. М.Ф. Решетнева. Научный руководитель — Тарасенко Т. В., канд. филол. наук, начальник отдела подготовки кадров высшей квалификации СибГАУ.
Интервью в женских журналах и его жанровая специфика.
3. Недомовная Анастасия Сергеевна, Григорьева Валерия Андреевна, студ. 1 курса Сибирского государственного аэрокосмического университета им. акад. М.Ф. Решетнева. Научный руководитель — Тарасенко Т. В., канд. филол. наук, доцент кафедры общественных связей, начальник отдела подготовки кадров высшей квалификации СибГАУ.

4. Недомовная Анастасия Сергеевна, студ. 1 курса Сибирского государственного аэрокосмического университета им. акад. М.Ф. Решетнева. Научный руководитель — Герасимова Т. Ю., канд. пед. наук, доцент кафедры общественных связей СибГАУ.
Книга К. И. Чуковского «Живой как жизнь» в современном прочтении.
4. Суходулов Даниил Алексеевич, Истомина Ирина Сергеевна, студ. 1 курса Сибирского государственного аэрокосмического университета им. акад. М.Ф. Решетнева. Научный руководитель — Тарасенко Т. В., канд. филол. наук, доцент кафедры общественных связей, начальник отдела подготовки кадров высшей квалификации СибГАУ.

«Стрингерство и/или журналистика».
5. Удовкина Мария Эдуардовна, студ. 4 курса Северо-Восточного федерального университета имени М.К. Аммосова. Научный руководитель — Корнилова В. В., канд. пед. наук, доцент СВФУ. 

Блоггинг в современном медиапространстве. 

6. Шилова Яна Витальевна, студ. 1 курса Хакасского государственного университета им. Н.Ф. Катанова. Научный руководитель — Вольф О.А., ст. преподаватель кафедры современного русского языка и журналистики ХГУ.
Тематика сюжетов в студенческой информационно развлекательной телепрограмме (на примере передач медиацентра ХГУnews)
Заочные участники

1. Широбокова Анна Сергеевна, студ. 3 курса Уральского федерального университета имени Первого Президента России Б.Н. Ельцина. Научный руководитель — Кутенева Т. А., канд. филол. наук, доцент кафедры языков массовых коммуникаций УрФУ. 
Студенческая газета как транслятор миссии вуза: ключевые смыслы и языковые репрезентанты.
13.00 – 14.00 
Обед

Подведение итогов и награждение победителей будет проходить 27 апреля. 
Место — актовый зал СибГАУ, время — с 16:00 до 18:00. 

