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Индивидуальное первенство. Конкурс кейс-заданий
Формализованный коммуникационный кейс № 1
Необходимо предложить основные положения концепции коммуникационной кампании по продвижению молодых художников России и их объединений. 
Решение должно содержать:
- способы проведения исследований для изучения проблемы, обоснование целевых аудиторий, ключевые сообщения, коммуникационные каналы, образы, слоганы, описание мотивации для привлечения потенциальных партнеров, описание способов позиционирования организаций молодых художников, календарный план, бюджет, инструментарий измерения эффективности, описание других элементов кампании.
При подготовке решения не могут быть использованы никакие вспомогательные устройства.
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Индивидуальное первенство. Конкурс кейс-заданий
Формализованный коммуникационный кейс № 2
Предложите информационную кампанию по продвижению краудфандингового проекта для приобретения стационарных постов экологического мониторинга атмосферного воздуха в микрорайонах города, которые в онлайн-режиме будут передавать информацию на интернет-портал одного из крупных провайдеров. Эта информация должна быть доступна для населения, для властей города, для соответствующих экологических структур.
Решение должно содержать:

- обоснование целевых аудиторий, ключевые сообщения, образы, слоганы, мотивацию для привлечения аудиторий, план, бюджет, инструментарий измерения эффективности, способы проведения исследований, коммуникационные каналы, описание элементов кампании, креативные элементы и находки.

При подготовке решения не могут быть использованы никакие вспомогательные устройства.
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Индивидуальное первенство. Конкурс кейс-заданий
Формализованный коммуникационный кейс № 3
Предложите основные положения концепции проведения кампании по продвижению молодежного музыкального коллектива этнического направления в российском регионе с крупным промышленным потенциалом (аналог — Свердловская область).
Решение может содержать:

- обоснование целевых аудиторий, ключевые сообщения, образы, слоганы, мотивацию для привлечения потенциальных участников программы, тайминг, бюджет, инструментарий измерения эффективности, способы проведения исследований, коммуникационные каналы, описание элементов кампании, креативные элементы и находки.

При подготовке решения не могут быть использованы никакие вспомогательные устройства.

